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DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS

TOMADA DE PRECOS N° 03/2011

TIPO “TECNICA E PRECO”

Regida pela Lei n° 8.666/93, pela Lei Complementar n® 123/2006 e pela Lei n® 12.232/2010.

ontratacio de 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda para prestacio de
Objeto ervicos de publicidade, compreendendo o estudo, planejamento, conceituacao,
oncepc¢ao, criacdo, a execucdo interna, a intermediacdo e a supervisao de execucao
xterna e a distribuicao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao
eferentes as atividades do Poder Judiciario de Alagoas.

SESSAO PUBLICA DE ABERTURA DO CERTAME

Data: 16 de abril de 2012.

Horario: 09h

Local:

Tribunal de Justica de Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, Departamento Central
de Aquisigdes, Sala 12. Praga Marechal Deodoro, 319, Centro, Macei6é — AL, CEP

57020-919.

COMISSAO PERMANENTE DE LICITACAO

Tribunal de Justica de Alagoas, Edificio Anexo I, 1° andar, Sala 12.
Praga Marechal Deodoro, Maceidé — AL, CEP 57020-919.

Telefone: (82) 4009-3231
Fax: (82) 4009-3274
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EDITAL

PROCESSO N°® 03041-7.2011.001
TOMADA DE PRECOS N° 003/2011

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, através da Comissao
Permanente de Licita¢do, instituida pela Portaria n® 264/2011, torna publico, que estara reunida na
data e local abaixo discriminados, para receber, abrir e analisar os envelopes com documentagao e
proposta dos interessados em participar da licitacdo, na modalidade TOMADA DE PRECOS, do
tipo Técnica e Preco, em conformidade com a Lei n° 8.666, de 21 de junho de 1993 e suas
alteragoes, Lei n® 9.784/99, Ato Normativo n° 04/2006, que regulamenta a consulta ao SISTEMA DE
CADASTRAMENTO UNIFICADO DE FORNECEDORES - SICAF, instituido pela Instrucao
Normativa n® 05 de 21.07.95 do Ministério da Administracao Federal e Reforma do Estado - MARE
e suas alteracOes posteriores, Lei Complementar n°® 123 de 14 de dezembro de 2006 e Lei n®
12.232/2010, Atos Normativos n° 15/2006, publicado no D.O.E no dia 31 de janeiro de 2007, n® 04,
de 25 de abril de 2006, publicado no D.O.E no dia 27 de abril de 2006 e n® 10, de 12 de julho de
2006, publicado no D.O.E no dia 24 de julho de 2006, bem como demais exigéncias deste Edital e
seus anexos.

RECEBIMENTO E ABERTURA DOS ENVELOPES

DATA: 16 de abril de 2012.

HORARIO: 09:00 h

LOCAL DAS REUNIOES: Edificio Sede deste Tribunal, situado na Pragca Marechal Deodoro da
Fonseca, n® 319, 12 andar, Centro - Maceio - AL.

1.0. DO OBJETO

1.1 - Contratacao de 01 (uma) agéncia de publicidade e propaganda para prestacao de servicos de
publicidade, compreendendo o estudo, planejamento, conceituacdo, concepcio, criacdo, a
execucao interna, a intermediacdo e a supervisio de execucao externa e a distribuicio de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacdo referentes as atividades do Poder
Judiciario de Alagoas.

1.2. ESPECIFICACOES DO OBJETO E VALOR DA LICITACAO

1.2.1 - O objeto da contratagao inclui a execugao das pegas publicitarias previstas no Anexo I,
definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao 2011, e, como atividades complementares, os servigos
especializados de:
1.2.1.1 — Planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo de
geracao de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais



serao difundidas as pegas e agdes publicitdrias ou sobre os resultados das campanhas
realizadas.
1.2.1.2 - Produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.
1.2.1.3 — Criagao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunica¢do publicitaria, e
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias.
1.2.2 - O pagamento da Administragao a agéncia contratada, pelos servigos prestados nas etapas de
planejamento e criagdo tomard como parametro os custos internos (criagao) constantes do Anexo I,
definidos com com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associac¢ao Brasileira
de Ageéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao 2011.
1.2.2.1 — A Administracdo pagard a agéncia contratada honorarios de até 15% (quinze por cento)
sobre o valor dos servigos especializados tomados junto a terceiros. Quando a responsabilidade
da agéncia se limitar exclusivamente a contratagao ou pagamento dos servigos especializados, a
Administracdo pagara honorarios de até 10% (dez por cento), tudo em observancia aos
regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.
1.2.3 - A Agéncia contratada serd responsavel pelos custos de criacdo das agdes e campanhas
publicitarias, bem como pelos custos de producao e veiculagao, que sé serao efetuados, mediante
aprovagao e autorizagao expressas da Administragao.

1.2.4 - O prazo de vigéncia do contrato sera de até 12 (doze) meses, contatos a partir da assinatura
do ajuste, podendo haver prorrogacao por iguais e sucessivos periodos, nos termo do artigo 57,
Inciso II da Lei 8.666/93, a exclusivo critério da Administracgao.

1.2.5 — O Poder Judicidrio de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitagdao, até o montante maximo de R$ 475.000,00 (quatrocentos e setenta e cinco
mil reais), no periodo de vigéncia do contrato.

1.2.6 = O Poder Judicidrio de Alagoas somente pagard os servigos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no item 1.2.5, e sua decisdao ndo gerara
a agéncia vencedora da licitagdo a garantia ou o direito de requerer indenizagao por quaisquer
perdas e danos.

2.0. DAS DISPOSICOES INICIAIS

2.1. Pedidos de esclarecimentos ou questionamentos sobre o contetido do edital e de seus anexos
deverdo ser dirigidos ao (a) Presidente da Comissao, devendo ser encaminhados até 03 (trés) dias
uteis que antecederem a data de recebimento dos envelopes e credenciamento, por meio do fax n®
(0xx82) 4009-3244/3326-6360 ou correspondéncia dirigida a Comissao, no seguinte endereco:
Edificio Sede deste Tribunal, situado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, n® 319, 5° andar,
Centro - Macei6 - AL. CEP: 57020919 e ainda, para o e-mail: pregao.tj.al@gmai.lcom, com a devida
qualifica¢do do solicitante.

2.1.1. A Comissao, responderd as consultas divulgando o seu teor e os das respectivas respostas a
todos os interessados que tenham retirado o Edital no e-mail supracitado. As respostas as consultas
tempestivamente formuladas integram o Edital, quando divulgadas na forma retrocitada.

2.2. Antes do recebimento da Documentacao de Habilitacao e das Propostas, este edital podera ser
alterado por razdes de interesse publico ou por exigéncia legal. Em qualquer caso, se a modifica¢ao
a ser realizada afetar a formulacdo dos Documentos de Habilitacio e das Propostas, por
intermédio da Comissao, fara publicar, no Diario Oficial do Estado e nos demais meios pelos quais
se deu a publicagao original, aviso de alteragao do edital, fixando nova data para apresentagao dos
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referidos Documentos e Propostas, com prazo nao inferior a 15(quinze)dias.
2.3. O Contratante se reserva no direito de revogar a licitagdo, por razdes de interesse publico
decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar
tal decisao, devendo anuléd-la diante de ilegalidade, mediante parecer escrito e devidamente
fundamentado, dando ciéncia aos interessados por meio de publica¢ao no Didrio Oficial do Estado.
2.3.1. Eventual recurso contra o ato de revogagao ou anulagao da licitagdo observara o disposto no
artigo 109, inciso I, § 4%, da Lei n° 8.666/93.

2.4. Para efeito de contagem dos prazos estabelecidos neste edital, exclui-se o dia do inicio e inclui-
se o do vencimento. Os prazos tém inicio e término em dia ttil.

2.5. Nao havendo expediente no dia marcado para a abertura dos envelopes, ficard a reunido
adiada para o primeiro dia util subseqiiente, a mesma hora e no mesmo local, salvo manifestagao
em contrario.

3.0. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

3.1. Nao podera participar desta Tomada de Precos a licitante que se enquadrar em qualquer das
seguintes situagoes:

a) cuja faléncia haja sido decretada ou que esteja em regime de concordata, dissolugao, liquidagao;
b) que tenha sido declarada inidonea e/ou suspensas temporariamente, por qualquer 6rgao da
Administragao Direta ou Indireta da Uniao, dos Estados, do Distrito Federal e dos Municipios;

¢) formada por consorcio, qualquer que seja sua forma de constitui¢ao;

d) que tenha empregados que sejam conjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral
ou por afinidade, até o terceiro grau, inclusive de ocupantes de cargo de direcao e assessoramento,
de membros ou juizes vinculados a este Tribunal (art. 3%, da Resolu¢dao n°07/2005, com a redagao
dada pela Resolucao n® 09/2005, ambas do Conselho Nacional de Justica).

3.2. Poderao participar da licitacdo agéncias de publicidade legalmente estabelecidas no Pais,
devendo a contratada durante o periodo de execugao contratual manter na Capital do Estado de
Alagoas escritorio para atendimento e criagdo, operando nos termos de legislacdes, decretos e
regulamentacoes federais pertinentes a atividade.

3.3. Nao poderao participar da presente licitacao empresas punidas nos termos dos incisos III e IV
do artigo 87 da Lei n.? 8.666/93.

3.4. Considerar-se-4 como representante credenciado da licitante pessoa capaz designada,
mediante contrato, procuragao ou documento equivalente, para falar e atuar em seu nome durante
a reuniao de abertura dos envelopes, seja referente a documentagao ou a proposta.

3.4.1. Entende-se por documento credencial:

a) estatuto/contrato social, quando a pessoa credenciada for sdcia, proprietaria, dirigente ou
assemelhada da empresa licitante, no qual estejam expressos seus poderes para exercer direitos e
assumir obriga¢des em decorréncia de tal investidura;

b) procuragdo por instrumento publico ou, no caso de instrumento particular, com firma
reconhecida acompanhada de copia autenticada ou apresentagdo do original da cédula de
identidade do outorgado, e também apresentagio de documento do outorgante onde se possa
verificar sua qualidade de representante legal da empresa, sociedade, associagao, ou empresa
individual, na forma da letra anterior.

3.5. Cada credenciado poderd representar apenas uma licitante;

3.6. O documento credencial podera ser apresentado a Comissao no inicio dos trabalhos, isto &,
antes da abertura dos envelopes de Documentacdo, ou quando esta o exigir; sera retido pela



Comissao e juntado ao processo licitatorio;

3.7. A nao-apresentagao do credenciamento da empresa na forma supracitada, impedird o seu
representante de se manifestar e responder em seu nome, facultando-se-lhe, no entanto, o
acompanhamento das reunioes.

3.8. Os envelopes contendo as Propostas das institui¢des inabilitadas ficardo a disposi¢ao das
mesmas pelo periodo de 10 (dez) dias uteis, contados do encerramento da licitagao (transcorrido o
prazo regulamentar para interposigao de recurso contra o resultado da licitagao ou, se for o caso,
quando denegados os recursos interpostos), apos o que serao destruidos pela Comissao.

ATENCAO

3.9. Em se tratando de microempresa ou empresa de pequeno porte, nos termos da Lei
Complementar n® 123/2006, para que essa possa gozar dos beneficios previstos nos arts. 42 ao 45,
da referida Lei, é necessario, a época do credenciamento, apresentar Certidio da Junta
Comercial, a fim de comprovar o enquadramento como microempresa (ME) ou empresa de
pequeno porte (EPP), nos termos do art. 8 da INSTRUCAO NORMATIVA DNRC-
Departamento Nacional de Registro do Comércio, N° 103, de 30 de abril de 2007.

3.9.1 Caso ndo haja a comprovacdo de enquadramento acima referido, as Proponentes poderao
participar do procedimento licitatorio, sem direito, entretanto, a fruicio dos beneficios previstos
nos arts. 42 ao 45 da Lei Complementar n® 123/2006.

3.10. Os documentos exigidos no credenciamento, deverao ser apresentados fora dos envelopes

n’s 01 e 02.

4.0. DA IMPUGNACAO DO EDITAL

4.1. E facultado a qualquer cidadao impugnar, por escrito, os termos do presente edital, até 5
(cinco) dias tuteis antes da data fixada para a abertura dos envelopes de habilitagao
(documentacao), devendo a Administragao, por intermédio da Comissao, julgar e notificar o
impugnante da decisao, em até 3 (trés) dias tteis.

4.2. Eventuais impugnacoes do edital, por parte das empresas licitantes, deverao ser dirigidas ao
(a) Presidente da Comissdo, por escrito, e entregues, diretamente ou por via postal, no Protocolo
deste Tribunal, do Anexo II ao Prédio Sede, localizado na Praca Marechal Deodoro da Fonseca, n®
319, Centro - Maceid - AL. CEP: 57020-440, até o segundo dia util que anteceder a abertura dos
envelopes de habilitagao, devendo conter, necessariamente:

a) identificagao e qualificagao do impugnante;

b) data, nome e assinatura do signatario, explicitando-se o cargo, quando se tratar de representante
legal da pessoa juridica, exigindo-se, na hipotese de procurador, procuragdo com poderes
especificos, outorgada na forma da lei;

¢) objeto da impugnacao, com a indicagao clara dos itens impugnados;

d) fundamentagao do pedido.

4.3. Decaira do direito de impugnar os termos deste edital a empresa licitante que nao o fizer até o
segundo dia tutil que anteceder a abertura dos envelopes de Documentagdo de Habilitagao e de
Propostas, hipdtese em que a comunicacao respectiva nao tera efeito de recurso.

4.4. Acolhida a impugnacao, a Comissao divulgara Aviso de Alteracao de Edital no Diario Oficial
do Estado e nos demais meios pelos quais se deu a publicacao original, informando as partes do
Edital que foram alteradas e, caso a alteracao implique a reformulacao da Documentaciao de
Habilitacao e das Propostas, serd reaberto o prazo inicialmente estabelecido para a apresentacao



desses documentos.

4.5. O nao oferecimento, no prazo legal, de impugnacao ao Edital e a subseqiiente entrega dos
envelopes, levam a pressupor que a empresa licitante tem dele pleno conhecimento e que o aceita,
incondicionalmente, vedadas alegagdes posteriores de desconhecimento ou discordancia de suas
cldusulas ou condi¢des, bem como das normas regulamentares pertinentes.

5.0. DO RECEBIMENTO DOS ENVELOPES

5.1 — Deverao ser entregues cinco envelopes fechados, na data, horario e no local indicados e na
conformidade com o demonstrado no modelo anexo ao documento.

5.1.1 — A proposta técnica sera apresentada em trés invdlucros distintos, com o seguinte
conteudo:
a) Primeiro envelope: via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria previsto no
subitem 6.1.1 deste edital;
b) Segundo envelope: via identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria previsto no
subitem 6.1.1, constando externamente a identificacdo da proponente e o dizer “PROPOSTA
TECNICA - Plano de Comunicagao Publicitaria”, conforme modelos estabelecidos no edital;
c) Terceiro envelope: Conjunto de Informagdes da Proponente, previsto no subitem 6.1.2,
constando externamente a identificacio da proponente e o dizer “PROPOSTA TECNICA -
Informagoes da Proponente”, conforme modelos estabelecidos no edital.
5.1.1.1 - O invdlucro destinado a apresentagao da via nao identificada do Plano de
Comunicacao Publicitdria serd padronizado e fornecido previamente pela Comissao
Permanente de Licitagdo, sem nenhum tipo de identificagao, podendo ser retirado no
DCA até o dia marcado para a sessao publica, antes de sua abertura.

5.1.2 - O envelope n® 04 conterd a proposta precos, que ndo poderd exceder o valor referencial
dos custos de criagao estabelecidos no Anexo I nem os limites percentuais estabelecidos neste
instrumento convocatdrio para servigos complementares tomados junto a terceiros, constando
externamente a identificacdo da proponente e o dizer “PROPOSTA DE PRECOS”, conforme
modelos estabelecidos no edital.

5.1.3 — O envelope n® 05 contera exclusivamente toda a documentacao de Habilitagao, devendo
constar externamente a identificacdo da proponente e o dizer “HABILITACAQ”, conforme
modelo preestabelecido.

52 — Caso a proponente seja representada por terceiro para acompanhar o procedimento
licitatorio, deve este apresentar carta de credenciamento, conforme modelo estabelecido no edital,
que devera ser entregue a Comissao de Licitacao antes da abertura do envelope 3.

6.0. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA TECNICA - ENVELOPES N°1,2 e 3

6.1 - A Proposta Técnica serd composta de um plano de comunicagao publicitaria, elaborado com
base no briefing fornecido pela Diretoria de Comunica¢do (Anexo II), e de um conjunto de
informagdes referentes a licitante, conforme detalhamento a seguir:

6.1.1 — Plano de Comunicacao Publicitdria: documento elaborado com base no briefing
fornecido pela Diretoria de Comunicagao (Anexo II), apresentado em 02 (duas) vias, uma sem
identificacao de sua autoria e outra com a identificacao, tendo a via identificada o mesmo teor



da via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa, e devera conter os
seguintes quesitos:
I - raciocinio basico, sob a forma de texto, que apresentard um diagnostico das necessidades de
comunicagao publicitaria do orgao ou entidade responsavel pela licitagdo, a compreensao do
proponente sobre o objeto da licitacao e os desafios de comunicagao a serem enfrentados;
IT - estratégia de comunicagao publicitaria, sob a forma de texto, que indicard e defendera as
linhas gerais da proposta para suprir o desafio e alcancar os resultados e metas de
comunicacao desejadas pelo drgao ou entidade responsavel pela licitacao;
III - ideia criativa, sob a forma de exemplos de pecas publicitdrias, que corresponderdo a
resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele explicitados na estratégia de
comunicagao publicitaria;
IV - estratégia de midia e ndo midia, em que o proponente explicitard e justificara a estratégia e
as taticas recomendadas, em fun¢ao da verba disponivel indicada no instrumento
convocatorio, apresentada sob a forma de textos, tabelas, graficos, planilhas e por quadro
resumo que identificard as pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas
quantidades, inser¢des e custos nominais de producao e de veiculagao.
6.1.1.1 - O texto do plano deverd ser redigido em no maximo de 20 (vinte) paginas
datilografadas ou impressas (excluidos os anexos), em formato A4 , papel branco, 3 cm
na margem esquerda e direita a partir da borda, texto em fonte Times New Roman,
tamanho da fonte 12; espacamento de paragrafo 1.5 pt.; numeragao de paginas, em
algarismos ardbicos, no canto inferior direito; encadernagao tinica em espiral preta sem
capa (art. 5% III, da Lei Federal n® 12.232/10);
6.1.1.2 Os exemplos de pecas publicitarias pertinentes a ideia criativa, materializados
em layouts e roteiros, nao entram no computo do limite de 20 paginas de texto
estabelecido para o plano de comunicagao.
6.1.1.3 - Na elaboracao de tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e
ndo midia, os proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais
adequadas para sua apresentacao, ressalvando-se que essas informagdes ndo entram no
computo do limite de 20 paginas de texto estabelecido para o plano de comunicacao.
6.1.1.4 —No célculo da alocagao dos valores para producao e veiculagao da campanha de
que trata o inciso III do subitem 6.1.1, a licitante utilizara como referencial a verba de R$
120.000,00 (cento e vinte mil reais). Fica a critério da licitante a defini¢ao do periodo de
veiculagdo, limitado a 12 meses, na simulagdo de midia.
6.1.1.5 — A critério da Administragdo, a campanha publicitaria da proposta vencedora
podera ou nio vir a ser produzida e veiculada, com ou sem modificagdes, na vigéncia do
contrato.
6.1.1.6 — E vedada a aposigio, a qualquer parte da via nao identificada do plano de
comunicacao publicitdria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificacdo do
seu proponente antes da abertura do invélucro referente a via identificada.

6.1.2 — Conjunto de informacdes da proponente: Informagdes destinadas a avaliacdo da
capacidade de atendimento e do nivel dos trabalhos realizados pelas licitantes em prol de seus

clientes, conforme quesitos a seguir estabelecidos:

a) Repertorio: apresentacdao do conjunto dos trabalhos anteriores da agéncia efetivamente
elaborados, veiculados, distribuidos ou expostos sob a forma de pecas publicitarias e
respectivas memorias técnicas, nas quais se incluird a indica¢do sucinta da questdo a que a
peca se propOs a tratar. A licitante deve apresentar pegas para os meios TV, Radio, Jornal,
Outdoor e Internet, sendo o minimo de uma e o maximo de duas pegas por tipo de midia.
Cada uma das pegas devera trazer a indicagdo de pelo menos um veiculo que a divulgou.



a.1) Os materiais de televisdo e internet deverao ser apresentados em DVD, os de radio em CD,
e o material grafico na forma original ou através de cdpia.
b) Capacidade de Atendimento - quantificacdo, qualificacdo e tempo de experiéncia
profissional: o licitante devera apresentar a relagdo da equipe técnica de profissionais que sera
colocada a disposigao da execugao do contrato, além dos respectivos curriculos resumidos do
pessoal envolvido, discriminando as areas de estudo e planejamento, criagdo, produgao de
radio e TV, producao grafica, midia e atendimento (técnico e administrativo). Cada curriculo
podera ter no maximo de 5 (cinco) paginas datilografadas ou impressas, em formato A4;
¢) Capacidade de Atendimento — Sistematica de Atendimento: sistematica de atendimento a
ser adotada pela licitante para a boa e regular execugao do objeto do contrato, com a indicagao
de prazos a serem cumpridos, em condi¢des normais de trabalho, para criagdo de peca avulsa
ou campanha publicitdria e elaboracdo do plano de midia, e também em circunstancias
emergenciais, que demandem a execucao de trabalhos a médio, curto e curtissimos prazos;
d) Capacidade de Atendimento — Estrutura: Instalagoes, infraestrutura e os recursos materiais
que serao colocados a disposi¢ao do Tribunal, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.
e) Capacidade de Atendimento — Informagdes adicionais: Discriminacdo das informagdes de
marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle
de midia que colocard regularmente a disposi¢ao do Tribunal, sem 6nus adicional, durante a
execuc¢ao do contrato.
6.1.2.1 - As informagdes solicitadas nas alineas “b” a “e” devem ser prestadas em no
maximo 5 (cinco) paginas datilografadas ou impressas, em formato A4, excluindo desse
computo os anexos exigidos na alinea “b” (curriculos).
6.1.2.2 — E vedada a aposicio ao invélucro destinado ao conjunto de informacdes da
proponente, assim como dos documentos nele contidos, de informacdo, marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do plano de comunicacao
publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura dos invélucros do referido plano.

6.1.3 — A Proposta Técnica devera ser redigida em Lingua Portuguesa, admitida a citagao de
expressoes e termos técnicos em lingua estrangeira, desde que de uso corrente ou consagrado,
sem emendas, ressalvas, entrelinhas e rasuras.

6.1.4 — Sera desclassificada a proposta técnica do licitante que descumprir o disposto nos
subitens 6.1.1.6 e 6.1.2.2, bem como as demais exigéncias deste instrumento convocatorio.

7.0. DA APRESENTACAO DA PROPOSTA DE PRECOS - ENVELOPE N° 4

7.1 - A Proposta de Precos devera ser tinica e apresentada em uma via datilografada ou impressa e,
preferencialmente, conforme Formuldrio Padrao de Proposta anexo ao edital, redigida com clareza
em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, sem alternativas,
emendas, rasuras ou entrelinhas, devidamente datada, assinada, com identificacido do
representante legal da licitante.

7.1.1 — A Proposta de Pregos deverd conter os elementos necessarios a sua avaliagao,
consistentes em:
7.1.1.1 — Razao social e CNPJ, enderego completo, telefone, fax para contato e,se possivel,
endereco eletronico (e-mail);
7.1.1.2 — Numero do processo, edital e do procedimento licitatdrio;



7.1.1.3 — Proposta da agéncia quanto ao desconto, que serd concedido ao Tribunal de
Justica do Estado de Alagoas para cada bloco de custos internos (1 a 15) constantes do
Anexo I, definidos com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP —
Associagao Brasileira de Ageéncias de Publicidade — Alagoas, edigao 2011: __ %
( por cento).
7.1.1.3.1 — O percentual de desconto serd tinico para todos os itens de cada bloco
de custos internos (1 a 15) do Anexo I, admitindo-se percentuais de descontos
diferenciados entre os blocos.
7.1.1.4 —Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de servigos
especializados realizados por terceiros, de producdo de pecas e materiais cuja
distribuicao/veiculacgio NAO PROPORCIONE o desconto de agencia a ser concedido
pelos veiculos de divulgagao: %o ( por cento).
7.1.1.5 — Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de
servigos especializados realizados por terceiros, de producao de pecas e materiais cuja
distribuicao/veiculagajo PROPORCIONE o desconto de agéncia a ser concedido pelos
veiculos de divulgacao: %( por cento).
7.1.1.6 — Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de outros
servigos especializados realizados por terceiros, com a efetiva intermediacao da licitante,
a fim de dar suporte aos demais servigos destinados atendimento das necessidades de
comunicagao do Tribunal de Justiga de Alagoas: % ( por cento).

7.1.1.7 —Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de servigos
especializados realizados por terceiros, sob supervisdo da agéncia, quando a
responsabilidade desta se limitar exclusivamente a contratacio ou pagamento desses
servicos ou suprimentos: %o ( por cento).

7.1.1.8 — Percentual méximo a ser pago pelo Tribunal de Justica de Alagoas sobre o
caché original, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz; sobre o
valor original de cessao de uso de obras consagradas incorporadas as pegas, aos
detentores dos direitos patrimoniais de uso destas obras; bem como pela reutilizagao de
pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado: % ( por cento).

7.1.1.9 — No preco proposto deverao estar incluidos todos os custos e despesas, tais
como: custos diretos e indiretos, inclusive materiais de uso e consumo para consecugao
dos servigos, assessoria de marketing, planejamento, criacao e mao-de-obra; encargos
tributdrios, sociais e trabalhistas; seguros, remuneragao devida a terceiros em
decorréncia da cessao de direitos por tempo limitado ou total e definitiva; lucro e outros
necessarios ao cumprimento integral do objeto deste Edital e seus Anexos;

7.1.1.10 — Dados bancarios (niimero da conta corrente, agéncia e respectivo Banco);
7.1.1.11 - Datas e Assinatura do representante legal;

7.1.1.12 — Qualificacao completa do representante legal da empresa, para assinatura do
contrato, juntando procuragao, se for o caso, de procurador com poderes para firmar o
Contrato;

7.1.1.13 — Prazo de validade da proposta que devera ser de, no minimo, 90 (noventa) dias
a contar da data de entrega dos envelopes contendo a documentagao, a proposta técnica
e a proposta comercial. Caso ndo conste na proposta, o prazo de validade sera
considerado de 90 (noventa) dias.

7.1.2 — Declaracao expressa na qual a proponente:
7.1.2.1 - Tratara da questao dos direitos autorais, estabelecendo:
I. A cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os



estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
comunicacdo e marketing, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneragao adicional ou
especial, mesmo apds vigéncia do contrato;

II. O compromisso de — em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros —
solicitar de cada terceiro que vier a ser contratado dois or¢amentos para execucao do
servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva
de tais direitos, para que o Contratante escolha uma das opgoes;

II. Que - nos casos de cessao de direitos por tempo limitado — condicionara a
contratagdo de servigos com terceiros por periodo minimo de seis meses e que utilizara
os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos no respectivo ato de cessao;

IV. O compromisso — quando o Tribunal de Justica de Alagoas optar pela execugao dos
servigos com a cessao total e definitiva — de fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a produgao de pecas e campanhas e a prestacao de outros servigos,
cldusulas escritas que:

a) Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso
sobre os trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai
incluidos a criagdo, produgao e diregao, a composi¢do, arranjo e execugao de trilha
sonora, as matrizes, os fotolitos e demais trabalhos assemelhados; e

b) Estabelecam que o Tribunal de Justica de Alagoas podera, a seu juizo, utilizar os
referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem
modificagdes, durante a vigéncia do contrato e mesmo apds o seu término ou eventual
rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

V. Que considerara como ja incluida no custo de producgdo qualquer remuneragao
devida a terceiros em decorréncia da cessao de direitos, por tempo limitado ou total e
definitiva;

VI. O compromisso de fazer constar, em destaque, em todos os or¢amentos de produgao
de pecas, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s)
incorporada(s) a peca e os de cessdao dos demais direitos;

VII. O compromisso de fazer contar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios
e outras, que ndo impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, cladusulas escritas
estabelecendo:

a) Que ao Tribunal de Justica de Alagoas sera entregue cdpia de todo material bruto
produzido;

b) A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material ao Tribunal de Justica de
Alagoas, que poderd, a seu juizo, utilizar os referidos direitos, diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia do contrato a ser
firmado e mesmo apds o seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer
onus perante os cedentes desses direitos; e

c¢) Que qualquer remuneragdao devida em decorréncia dessa cessao sera sempre
considerada como ja incluida no custo de produgao.

VIII. O compromisso de sempre negociar as melhores condi¢des de preco, até os
percentuais maximos constantes das declaragdes referidas para os direitos de imagem e
de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdo de pegas
publicitarias do Tribunal de Justiga de Alagoas.

7.1.2.2 — Estabelecerd o compromisso de obter, junto a terceiros fornecedores e veiculos
dos diversos meios existentes, os melhores descontos praticados no mercado em cada



ocasiao, considerando-se investimentos de igual expressao e, ainda, a hipdtese descrita
na Proposta Técnica.

7.1.2.3 — Garantird a transferéncia ao Contratante de toda e qualquer vantagem obtida
nas negociagoes de precos e/ou condi¢oes de pagamento junto a veiculos e a
fornecedores.

7.1.3 — Para a elaboracao da proposta deverao ser observadas todas as especificagoes e condigoes
constantes no edital e seus anexos.
7.1.4 — As licitantes, apds a apresentacao das propostas, nao poderao alegar preco inexequivel ou
cotacao incorreta e deverao fornecer os servicos sem onus adicionais.
7.1.5 — Nos casos em que as empresas se negarem a fornecer os servigos estas estardo sujeitas as
sang¢des administrativas constantes no instrumento convocatorio.
7.1.6 — A apresentagao das propostas implicard plena aceitagdo, por parte do licitante, das
condicdes estabelecidas no edital e seus anexos.
7.1.7 — A empresa licitante devera prestar os servigos dentro das especificacoes constantes do
edital.
7.1.8 — A sessao publica podera ser suspensa, por prazo a ser definido na prépria sessdo, para a
analise prévia que se fizer necessaria.
7.1.9 — O preco ofertado permanecera fixo e irreajustavel, ressalvadas as hipoteses do art. 65, da Lei
Federal n® 8666/93 aplicdveis ao presente caso;
7.1.10 — Serao desclassificadas as propostas de prego que:

a) estiverem em desacordo com o Edital;

b) nao estiverem assinadas pelo licitante participante;

c) apresentarem precos acima dos praticados no mercado ou com taxas excessivas,

d) apresentarem pregos manifestamente inexequiveis, verificadas de acordo com o

disposto no §1° do art. 48 da Lei Federal n® 8666/93, alterado pela Lei n® 9648/98.
7.1.11 — No caso da proposta ser considerada inexequivel, nos termos da letra “d”, a Comissao
Permanente de Licitagdes solicitara justificativa detalhada da composi¢do dos custos para
avaliagdo. Caso essa proposta seja adjudicada, deverd a comissao exigir as garantias de que trata o
art. 48, Il e paragrafos, e o art. 56, ambos da Lei Federal n° 8666/93.
7.1.12 - Considerar-se-do manifestamente inexequiveis os pre¢os que nao venham a ter sua
viabilidade demonstrada através de documentagao que comprove que os custos dos insumos sao
coerentes com os de mercado, e que os coeficientes de produtividade sao compativeis com a
execugao objeto do contrato.
7.1.13 — Se todas as propostas forem desclassificadas, a Administragao podera fixar aos licitantes o
prazo de 08 (oito) dias uteis para apresentagao de outra, escoimada a causa que ensejou a
desclassificagao, conforme facultado pelo §3° do art. 48, da Lei Federal n® 8666/93.
7.1.14 — Nao serao aceitas propostas com pagamento antecipado ou contraprestagao de servigo e,
ainda nao serao levadas em consideracdo quaisquer ofertas que nao se enquadrem nas
especificacOes exigidas. Nao se admitird proposta que apresente preco unitario simbdlico, irrisério
ou de valor zero ou incompativel com os precos dos insumos e saldrios de mercados, acrescidos
dos respectivos encargos, ressalvada hipotese de a Administragdo, aceitando as justificativas
detalhadas apresentadas pelo proponente resolver adjudica-la, exigindo as garantias de que trata o
art. 48, Il e paragrafos e o art. 56, ambos da Lei Federal n® 8666/93.

8.0. DA APRESENTACAO DA HABILITACAO - ENVELOPE N¢ 05

8.1 - Para fins de habilitagado juridica a Empresa deve apresentar:



a) registro comercial, no caso de empresa individual;

b) ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente registrado, em se tratando de
sociedades comerciais, e, no caso de sociedades por a¢des, acompanhado de documentos de elei¢ao
de seus administradores;

¢) inscrigao do ato constitutivo, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova de diretoria
em exercicio;

d) decreto de autorizacdo, em se tratando de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento
no Pais, e ato de registro ou autorizagao para funcionamento expedido pelo 6rgao competente,
quando a atividade assim o exigir;

8.2 — Para fins de comprovacao de qualificagdo técnica a Empresa deve apresentar:

a) atestado(s) fornecido(s) por pessoas juridicas de direito publico ou privado, aos quais tenha
prestado servigos similares e compativeis com o objeto desta licitagdo, conforme itens 1.0 e 1.2.1
deste projeto basico, devendo constar do documento as seguintes informagdes:

I- nome e CNPJ e endereco completo da pessoa juridica tomadora dos servigos;

IT -nome e CNPJ da empresa que prestou os servigos;

IIT — descricao dos servigos;

IV - periodo de execugao dos servigos;

V — pronunciamento quanto a qualidade dos servigos e em relagao ao cumprimento das

obrigag¢Oes assumidas;

VI —local e data da emissao do atestado;

VII - identificacdo (nome e cargo ou funcado) e assinatura do signatario do atestado,

com firma devidamente reconhecida em cartodrio.

b) Certificado de qualificagdo técnica do Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP), com
regulamento estabelecido pelo Decreto 57690/66 — alterado pelo Decreto 4563/02 —, ambos
regulamentadores da Lei 4.680/65, que rege a atividade publicitaria, nos termos do art. 4% §
1° da Lei 12.232/2010.

8.2.1 - Uma mesma pessoa juridica poderd emitir mais de um atestado em favor da mesma
licitante; todavia, tal hipotese so sera admitida se os atestados se referirem a contratos distintos.

8.3 — Para comprovacao da regularidade fiscal, a empresa deve apresentar:
a) certiddo conjunta negativa de débitos relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa da
Uniao;
b) prova de regularidade relativa a Seguridade Social: Certidao Negativa de Débito — CND,
emitido pelo Instituto Nacional do Seguro Social — INSS;
c) certificado de regularidade para com o FGTS — CRF, expedido pela Caixa Economica Federal;
d) Certidao Negativa de Débito — CND junto a Fazenda Municipal, emitida por o6rgao
competente.

8.4 - Havendo alguma restricdo na comprovagao da regularidade fiscal, caso a licitante seja
enquadrada como ME ou EPP, serd assegurado o prazo de 2 (dois) dias uteis, cujo termo inicial
correspondera ao momento em que a proponente (ME ou EPP) for convocada pelo (a) Presidente
da Comissao para o saneamento da documentacao apresentada com restri¢des, prorrogaveis por
igual periodo, a critério da Administracdo, de conformidade com o § 1° do art. 43 da LC n®
123/2006;

8.5 - A nao-regulariza¢do da documenta¢do, no prazo previsto no subitem anterior, implicara



decadéncia do direito a contratacao, sem prejuizo das sangdes cabiveis, sendo facultado a
Administragao convocar as licitantes remanescentes, na ordem de classificagao, para a assinatura
do contrato, ou revogar a licitagdo, com supedaneo no § 2° do art. 43 da supracitada Lei
Complementar.

8.6 - A prerrogativa regulamentada no subitem 8.2 ndo desobriga as ME ou EPP da apresentagao
dos documentos de regularidade fiscal, os quais deverao ser apresentados mesmo que com
restri¢des, sob pena de inabilitagao.

8.6.2 - Caso haja microempresa ou empresa de pequeno porte com pendéncia (s) na comprovagao
de sua regularidade fiscal, esta nao serad inabilitada neste momento, procedendo-se a eventual
regularizagao a posteriori, nos termos do artigo 43 da LC n® 123/2006.

9.0. - DO PROCESSAMENTO DA LICITACAO: DA ABERTURA DOS ENVELOPES E DO
JULGAMENTO

9.1 - O certame sera processado e julgado de acordo com o procedimento estabelecido pelo art. 11
da Lei Federal n® 12.232/10, devendo os involucros com as propostas técnicas e de pregos ser
entregues a Comissdao Permanente na data, local e hordrio determinados neste instrumento
convocatorio.

9.1.1 — Os invdlucros padronizados com a via nao identificada do plano de comunicacao
publicitaria s6 serdo recebidos pela Comissao Permanente se ndo apresentarem marca, sinal,
etiqueta ou qualquer outro elemento capaz de identificar a empresa licitante. A comissao nao
langara nenhum cddigo, sinal ou marca nos invélucros padronizados nem nos documentos que
compdem a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitaria.

9.1.1.1 — Os integrantes da Subcomissao Técnica ndo poderao participar da sessao de
recebimento e abertura dos involucros com as propostas técnicas e de pregos.

9.1.2 — O processamento e o julgamento da licitacdo obedecerao ao seguinte procedimento:

I — abertura dos 2 (dois) involucros com a via nao identificada do plano de comunicagao
(primeiro envelope) e com as informagdes de que trata o subitem 6.1.2 deste instrumento
convocatorio (terceiro envelope), em sessao publica, pela Comissao Permanente;

IT — encaminhamento das propostas técnicas a subcomissao técnica para andlise e julgamento;

III - andlise individualizada e julgamento do plano de comunicacdo publicitaria,
desclassificando-se as propostas técnicas que desatenderem as exigéncias legais ou
estabelecidas no instrumento convocatodrio, observado o disposto no inciso XIV do art. 6° da
Lei 12.232/20010;

IV — elaboragao de ata de julgamento do plano de comunicagao publicitaria e encaminhamento
a Comissao Permanente, juntamente com as propostas, as planilhas com as pontuagdes e a
justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso;

V — andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagoes de que trata o
subitem 6.1.2 deste edital, desclassificando-se as propostas técnicas que desatenderem
quaisquer das exigéncias legais ou estabelecidas no instrumento convocatério;

VI — elaboracdo de ata de julgamento dos quesitos mencionados no inciso V deste subitem e



encaminhamento a Comissdao Permanente, juntamente com as propostas, as planilhas com as
pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as fundamentaram em cada caso;

VII - realizagao de sessdo publica para apuracao do resultado geral das propostas técnicas,
com os seguintes procedimentos:

a) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao publicitéria;

b) cotejo entre as vias identificadas e nao identificadas do plano de comunica¢ao publicitaria,
para identificacao de sua autoria;

c) elaboragao de planilha geral com as pontuagdes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;

d) proclamagao do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificagao;

VIII - publicacdo do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indica¢do dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificacdo organizada pelo nome dos licitantes,
abrindo-se prazo para interposi¢cdo de recurso, conforme disposto na alinea b do inciso I do art.
109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

IX — abertura dos invélucros com as propostas de precos, em sessao publica, obedecendo-se ao
previsto no disposto no § 2° do art. 46 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993 (licitagdes do
tipo “técnica e prego”);

X — publicagdo do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, conforme disposto na alinea “b” do inciso I do art. 109 da Lei n° 8.666,
de 21 de junho de 1993;

XI - convocagao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas para
apresentacao dos documentos de habilitagao;

XII — recebimento e abertura do involucro com os documentos de habilitagao dos licitantes
previstos no inciso XI deste subitem, em sessao publica, para analise da sua conformidade com
as condigOes estabelecidas na legislagdo em vigor e no instrumento convocatorio;

XIII - decisao quanto a habilitagdo ou inabilitagao dos licitantes previstos no inciso XI deste
subitem e abertura do prazo para interposi¢ao de recurso, nos termos da alinea “a” do inciso I
do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

XIV - reconhecida a habilitacao dos licitantes, na forma dos incisos XI, XII e XIII deste subitem,
sera homologado o procedimento e adjudicado o objeto licitado, observado o disposto no § 3°
do art. 2° da Lei n® 12.232/2010.

9.1.2.1 - O descumprimento, por parte de agente do 6rgao ou entidade responsavel
pela licitacao, dos dispositivos da Lei n® 12.232/2010 destinados a garantir o julgamento
do plano de comunicagdo publicitdria sem o conhecimento de sua autoria, até a
abertura dos involucros de que trata a alinea “a” do inciso VII do § 4° do art. 11 da Lei
n® 12.232/2010, implicara a anulagao do certame, sem prejuizo da apuragao de eventual
responsabilidade administrativa, civil ou criminal dos envolvidos na irregularidade.

9.1.2.2 — Uma vez abertos os envelopes nao serao admitidos proponentes retardatarios
e nem serao permitidas quaisquer retificagdes ou inclusdes de documentos, salvo os
expressamente solicitados pela Comissao.

9.1.2.2.1 — Os documentos contidos nos envelopes serao rubricados pelos membros da



Comissao, bem como pelos proponentes ou seus representantes credenciados, a
excecdo do envelope com a via ndo identificada do plano de comunicagao publicitria,
observado o disposto nos subitens 6.1.1.6 e 6.1.2.2), que sé podera ser rubricado apds a
proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica.
9.1.2.2.2 — Qualquer manifestagao feita durante as sessoes de abertura dos envelopes
serd através de pessoa devidamente credenciada pelo licitante proponente, sendo
inserida em ata, que serd assinada pelos membros da Comissao e pelos proponentes ou
seus credenciados.
9.1.2.2.3 — Os envelopes contendo as propostas de pregos dos licitantes desclassificados
ficardo a disposigao destes apds o transcurso dos prazos de recursos ou a publicagao
do resultado dos mesmos casos interpostos.
91224 - A Comissao, subcomissao técnica, ou autoridade superior, poderd em
qualquer fase da licitagado, promover diligéncias destinadas a esclarecer ou
complementar a instrugao do processo.
9.1.2.2.5 — A subcomissao técnica prevista no § 1° do art. 10 da Lei Federal n® 12.232/10
reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenca entre a maior e a
menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuacdo méaxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de
conformidade com os critérios objetivos postos no edital.
9.1.2.2.5.1 — Persistindo a diferenga de pontuagdo prevista apds a reavaliagao
do quesito, os membros da subcomissao técnica, autores das pontuagdes
consideradas destoantes, deverao registrar em ata as razoes que os levaram a
manter a pontuagdo atribuida ao quesito reavaliado, que serd assinada por
todos os membros da subcomissdo e passara a compor o processo de licitagao.
9.123 - Apds a andlise e elaboracdo da ata de julgamento dos quesitos pela
subcomissao técnica, serd designada nova data de sessdo para a apuragao do resultado
geral das propostas técnicas, para adogao dos procedimentos previstos no subitem 9.1.2
, VII, alineas “a” a “d”.
9.1.2.4 — Ap0s o decurso do prazo recursal do resultado do julgamento da proposta
técnica, serd designada sessao publica para abertura dos envelopes com a proposta de
precos.
9.1.2.5 — Efetuada a publica¢ao do resultado final das propostas e decorrido o prazo
recursal, serd designada a sessdo para entrega e abertura dos documentos de
habilitacao apenas dos licitantes classificados no julgamento final;
9.1.3 — A Comissao Permanente de LicitagOes reserva-se no direito de revogar, anular, adquirir
no todo ou em parte ou rejeitar todas as propostas, sem que caiba aos participantes direito a
qualquer indenizagao, desde que justificadamente haja conveniéncia administrativa e por
razdes de interesse publico;
9.14 - A publicidade das decisdes da Comissao Permanente de Licitacdes quanto ao
julgamento da proposta técnica, proposta comercial e demais atos legalmente obrigatdrios far-
se-a mediante publicacdo no Didrio de Justica Eletronico, nos moldes do art. 109, § 1° da Lei
Federal n.? 8666/93, com as alteracoes da Lei Federal n.® 8883/94.

9.1.5 - JULGAMENTO DA DOCUMENTACAO
9.1.5.1 — Serdo inabilitados da licitagdo os participantes que:
9.1.5.1.1 - Nao atenderem ou nao preencherem as condigdes exigidas no edital.
91512 - Apresentarem documentagio incompleta ou com borroes, rasuras,
entrelinhas, cancelamento em partes essenciais, sem a devida ressalva;
9.1.5.2 — Se todos os proponentes forem inabilitados, a Administracdo podera fixar prazo



de 08 (oito) dias uteis para apresentacao de nova documentagao, conforme determina o
art. 48, §3° da Lei Federal n® 8666/93, escoimada da causa que ensejou a inabilitagao.

9.1.6 - JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA
9.1.6.1 — Apds a abertura dos envelopes serdao analisadas as Propostas Técnicas
(envelope n® 1 e n® 3) pela subcomissao técnica, avaliando-se o plano de comunicagao
publicitaria e o conjunto de informacgoes exigidos no subitem 6.1 deste instrumento
convocatorio.
9.1.6.2 — A técnica sera avaliada de acordo com critério objetivo, atribuindo-se notas aos
quesitos a ela pertinentes.
9.1.6.3 — Serao levados em conta pela subcomissao técnica, como critério de julgamento
técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

9.1.6.3.1 — Plano de Comunicacao Publicitaria:

a) Raciocinio Bésico — a acuidade e compreensao
a.1) das caracteristicas do Tribunal de Justica de Alagoas e das atividades relevantes
para a comunicagao publicitaria;
a.2) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes do Contratante com seus
publicos;
a.3) Do papel do Tribunal de Justica de Alagoas no atual contexto social, politico e
econdmico.

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria:
b.1) A adequagdo da temadtica e conceitos propostos a natureza e qualificagao do
Tribunal de Justica de Alagoas;
b.2) A consisténcia légica e pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa;
e
b.3) A riqueza de desdobramentos positivos desse conceito para a comunicagao do
Tribunal de Justica de Alagoas com a populacao em geral.

¢) Ideia Criativa
c.1) Sua adequagao a tematica apresentada;
c.2) A multiplicidade de interpretacoes favoraveis que comporta;
c.3) A cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;
c.4) A originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
c.5) A simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
c.6) Sua pertinéncia as atividades do Tribunal de Justica de Alagoas;
c.7) Os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
exemplos de pecas apresentados;
c.8) A exequibilidade das pegas; e
c.9) A compatibilizagao da linguagem das pecas aos meios propostos.

d) Estratégia de Midia e Nao Midia:
d.1) O conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos diferentes
segmentos de publico a serem atingidos pelas agdes de comunica¢ao do Tribunal de
Justica de Alagoas;
d.2) A capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
d.3) A consisténcia do plano simulado de distribuicao de pegas, considerando o



exposto nas linhas anteriores;

d.4) A pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos
recursos proprios de comunica¢do da Contratante;

d.5) A economicidade da aplicagdao da verba de midia, evidenciada no plano
simulado de distribui¢ao de pegas; e

d.6) A otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa.

9.1.6.3.2 — Conjunto de informagdes da proponente:

a) Repertorio
a.1) A ideia criativa e sua pertinéncia;
a.2) A clareza e exposicao;
a.3) A qualidade da execugao e do acabamento;

b) Capacidade de atendimento — Qualificacao, quantificacao e experiéncia profissional:
A capacidade geral de atendimento revelada pela licitante, considerando a quantidade,
a qualificagdo e a experiéncia dos profissionais do quadro colocados a disposicao da
Contratante nos diferentes setores da agéncia;

c) Capacidade de atendimento — Sistematica de atendimento: operacionalidade no
relacionamento entre Contratante e agéncia, seguranca técnica e operacional e presteza
no atendimento as solicitacoes; e

d) Capacidade de atendimento — Estrutura: adequagao das instalagoes, da infraestrutura
e dos recursos materiais disponiveis durante a execugao do contrato;

e) Capacidade de atendimento — Informagoes adicionais: a relevancia e a utilidade das
informacdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de
circulagdo e controle de midia que colocard regularmente a disposicao do Poder
Judiciario de Alagoas, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do Contrato.

9.1.6.4 — As propostas serao classificadas de acordo com a soma da pontuagao obtida nos
seguintes itens:

9.1.6.4.1 — Plano de Comunicacao Publicitdria: Para o conjunto de quesitos referente ao
Plano de Comunicagao Publicitdria sera atribuido até 50 (cinquenta) pontos. A
subcomissao técnica levara em consideracao os critérios contidos no subitem 9.1.6.3.1 e a
seguinte distribuicao de pontuacao maxima entre os quesitos:

Quesito N° de Pontos (maximo)
Raciocinio basico 5 pontos
Estratégia de comunicagdo publicitdria 15 pontos
Ideia criativa 20 pontos
Estratégia de midia e ndo midia 10 pontos

9.1.6.4.2 — Conjunto de Informacdes da Proponente: Ao conjunto de informagoes das
proponentes sera atribuido até 50 (cinquenta) pontos, observando-se os seguintes
quesitos:

a) Avaliacdo do Subitem 6.1.2. alinea “a” (Repertdrio) — até 20 pontos, sendo até 10
pontos para analise dos atributos das pegas e até 10 pontos para o quantitativo de pecas.




Subquesitos (analise técnica) N° de Pontos (maximo)

Ideia criativa e sua pertinéncia 4 pontos
Clareza e exposigao 3 pontos
Qualidade da execugdo e do acabamento 3 pontos

N° de Pecas Apresentadas N° de Pontos

5 pecas 5 pontos

6 pecas 6 pontos

7 pecas 7 pontos

8 pegas 8 pontos

9 pecas 9 pontos

10 pecas 10 pontos

a.1) A licitante que nao cumprir o limite minimo de pecas estabelecido no subitem 6.1.2,
alinea “a” (uma peca para cada tipo de midia), ou que deixar de comprovar a veicula¢ao
em pelo menos um veiculo, recebera pontuagao zero no quesito “Repertdrio”.

a.2) O resultado deste quesito sera obtido pela soma da média aritmética da pontuagao
atribuida a cada peca publicitdria (andlise técnica) a pontuagdo alcangada no
quantitativo de pegas apresentadas.

b) Avaliagdo do Subitem 6.1.2. — alinea “b” (Equipe técnica) — Quantificacao,
qualificacdo e tempo de experiéncia profissional da equipe técnica (limitado a 20
pontos).

b.1) Quantificacdo e qualificacdo: O numero de profissionais atuantes na area
compativel a prestacao do servigo licitado disponibilizados para atender as exigéncias
desta alinea “b” (limitado a 15 pontos):

Ponto/Formacao Profissional N° maximo de Profissionais
1 (um) ponto por técnico de nivel médio 03 (quatro);

2 (dois) pontos por técnico de nivel superior 02 (dois);

4 (quatro) pontos por técnico com pds-graduagao 02 (dois).

b.1.1) O eventual excedente de técnicos em cada nivel de formacao profissional tera a
pontuacao atribuida para os niveis seguintes, sucessivamente, do maior para o menor
nivel, observados os limites maximos de profissionais estabelecidos na alinea c.1. Se da
operagao sobrevier, ainda, excedente no menor nivel de formagdo, este serd
desconsiderado para efeito de pontuagao no quesito.

b.1.2) Nao serdao pontuados os documentos/titulos que ndo guardem pertinéncia
tematica com a 4rea objeto da licitacao.

b.2) Tempo de experiéncia profissional: Contagem do tempo de exercicio profissional de
cada integrante da equipe, dentre os que pontuaram, conforme a alinea “b.1. (limitado a

05 pontos).

b.2.1) O resultado desta pontuagao sera obtido pela média aritmética dos pontos, através



da soma da pontuagao de cada profissional dividida pelo nimero de profissionais

apresentados.

Tempo de Exercicio N° de Pontos
Até 3 anos 2 pontos

3 a 8 anos 3 pontos
acima de 8 anos 5 pontos

c) Avaliacao do Subitem 6.1.2, alineas “c”, “d” e “e” — Sistematica de atendimento,
Estrutura e Informacgdes adicionais (limitado a 10 pontos):

Quesito N¢ de Pontos
Sistematica de atendimento 04 pontos
Estrutura 04 pontos
Informagoes adicionais 02 pontos

c.2) A subcomissdao técnica levara em consideragdo os critérios definidos no item
9.1.6.3.2, alineas “c”, “d” e “e”, respectivamente.

9.1.7 - NOTA DA PROPOSTA TECNICA

9.1.7.1 - A Nota Técnica - NT de cada licitante serd calculada com base na somatodria das
notas dos subitens 9.1.6.4.1 e 9.1.6.4.2., alineas “a” a “ ¢”, tendo como nota maxima 100
(cem) pontos.

9.1.7.2 — Serao desclassificados os licitantes que obtiverem Nota Técnica - NT inferior a
70 (setenta) pontos.

9.1.6.7. As Licitantes serao classificadas em ordem decrescente, de acordo com as Notas
Técnicas alcangadas.

9.1.7.2.1 - Sera desclassificada a proposta técnica que:

a) Nao atender as exigéncias contidas neste Edital;

b) Na avaliagado final obtiver nota técnica inferior a 70 (setenta) pontos;

c) Obtiver pontuagao 0 (zero) em qualquer um dos quesitos avaliados.

9.1.7.2.1.1. Se houver desclassificagao de alguma proposta técnica por descumprimento
de disposi¢des do instrumento convocatorio, ainda assim serd atribuida pontuacdo a
seus quesitos, a ser lancada em planilhas que ficardo acondicionadas em invdlucro
fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomissao técnica prevista no § 1° do
art. 10 da Lei Federal n® 12.232/10, até que expirem os prazos para interposicao de
recursos relativos a essa fase da licitagao, exceto nos casos em que o descumprimento
resulte na identificagado do proponente antes da abertura do invoélucro de que trata o § 2°
do art. 90 de referida Lei.

9.1.8 - ANALISE PRELIMINAR DAS PROPOSTAS DE PRECOS
9.1.81 - As propostas de precos dos licitantes qualificados tecnicamente serao
analisadas de acordo com os arts. 46 e 48 da Lei Federal n® 8666/93, devendo ser
avaliadas e valorizadas de acordo com os critérios objetivos estabelecidos a seguir:
9.1.8.1.1 — Sera considerada a melhor Proposta de Precos aquela que obtiver maior
pontuacdo, mediante a somatoria e média das notas atribuidas conforme segue:



a) Subitem 7.1.1.3

Maior percentual de desconto proposto:
Segundo maior percentual de desconto proposto:
Terceiro maior percentual de desconto proposto:
Quarto maior percentual de desconto proposto:
Quinto maior percentual de desconto proposto:
Sexto maior percentual de desconto proposto:
Sétimo maior percentual de desconto proposto:
Oitavo maior percentual de desconto proposto:
Nono maior percentual de desconto proposto:
Demais percentuais de desconto propostos:

a.1) A pontuagdo do subitem 7.1.1.3 serd obtida mediante a somatdria e média das notas
atribuidas a cada bloco de custos internos (1 a 15) do Anexo I:

b) Subitem 7.1.1.4
Maior percentual de honorarios proposto:

Segundo maior percentual de honorarios proposto:

Terceiro maior percentual de honorarios proposto:
Quarto maior percentual de honorarios proposto:
Quinto maior percentual de honorarios proposto:
Sexto maior percentual de honorarios proposto:
Sétimo maior percentual de honorarios proposto:
Oitavo maior percentual de honordrios proposto:
Nono maior percentual de honorarios proposto:
Demais percentuais de honorarios propostos:

¢) Subitem 7.1.1.5
Maior percentual de honorarios proposto:

Segundo maior percentual de honorarios proposto:

Terceiro maior percentual de honorarios proposto:
Quarto maior percentual de honorarios proposto:
Quinto maior percentual de honorarios proposto:
Sexto maior percentual de honorarios proposto:
Sétimo maior percentual de honorarios proposto:
Oitavo maior percentual de honorarios proposto:
Nono maior percentual de honorarios proposto:
Demais percentuais de honorarios propostos:

d) Subitem 7.1.1.6
Maior percentual de honorarios proposto:

Segundo maior percentual de honorarios proposto:

Terceiro maior percentual de honorarios proposto:
Quarto maior percentual de honorarios proposto:
Quinto maior percentual de honorarios proposto:
Sexto maior percentual de honorarios proposto:
Sétimo maior percentual de honorarios proposto:
Oitavo maior percentual de honorarios proposto:
Nono maior percentual de honorarios proposto:

100 pontos
90 pontos
80 pontos
70 pontos
60 pontos

50 pontos
40 pontos
30 pontos
20 pontos
10 pontos

100 pontos
90 pontos
80 pontos
70 pontos
60 pontos
50 pontos
40 pontos
30 pontos
20 pontos
10 pontos

100 pontos
90 pontos
80 pontos
70 pontos
60 pontos
50 pontos
40 pontos
30 pontos
20 pontos
10 pontos

100 pontos
90 pontos
80 pontos
70 pontos
60 pontos
50 pontos
40 pontos
30 pontos
20 pontos



Demais percentuais de honorarios propostos: 10 pontos
e) Subitem 7.1.1.7

Maior percentual de honorarios proposto: 100 pontos
Segundo maior percentual de honorarios proposto: 90 pontos
Terceiro maior percentual de honorarios proposto: 80 pontos
Quarto maior percentual de honorarios proposto: 70 pontos
Quinto maior percentual de honorarios proposto: 60 pontos
Sexto maior percentual de honorarios proposto: 50 pontos
Sétimo maior percentual de honorarios proposto: 40 pontos
Oitavo maior percentual de honorarios proposto: 30 pontos
Nono maior percentual de honorarios proposto: 20 pontos
Demais percentuais de honorarios propostos: 10 pontos
f) Subitem 7.1.1.8

Maior percentual de honorarios proposto: 100 pontos
Segundo maior percentual de honorarios proposto: 90 pontos
Terceiro maior percentual de honorarios proposto: 80 pontos
Quarto maior percentual de honorarios proposto: 70 pontos
Quinto maior percentual de honorarios proposto: 60 pontos
Sexto maior percentual de honorarios proposto: 50 pontos
Sétimo maior percentual de honorarios proposto: 40 pontos
Oitavo maior percentual de honorarios proposto: 30 pontos
Nono maior percentual de honorarios proposto: 20 pontos
Demais percentuais de honorarios propostos: 10 pontos

Onde:

Np=(71.1.3) +(7.1.1.4) + (7.1.1.5) + (7.1.1.6) + (7.1.1.7) + (7.1.1.8)

6

NP = Nota da Proposta de Precos

(7.1.1.3) + (7.1.1.4) + (7.1.1.5) + (7.1.1.6) + (7.1.1.7) + (7.1.1.8) = somatodria de pontos obtidos

em cada subitem

6 = valor de divisao para obten¢ao da média (ntimero total de subitens)

9.1.9 - AVALIACAO FINAL
9.19.1 — O critério de julgamento final serd o de apuragdo da média ponderada,
correspondendo as propostas técnicas o peso 6 (seis) e as propostas de prego o peso 4
(quatro), sendo declarado vencedor o licitante que obtiver a maior média final, nos
termos do art. 46, § 2, inciso II da Lei n® 8.666/93. A avaliagao final é obtida através da
seguinte formula:

NF = (NT x 6) + (NP x 4)
2

onde:

NF = Nota final da licitante

NT = Nota técnica da licitante
NP = Nota de Preco da licitante



2 = Fator de divisao para obtencao da média

9.1.9.2 - No caso de empate entre duas ou mais propostas e depois de obedecido o
disposto no § 2° do Art. 3° da Lei Federal n® 8666/93, a classificagao se fara
obrigatoriamente por sorteio, em ato publico, para o qual os licitantes serdo convocados,
conforme § 2¢, do art. 45 do mesmo diploma legal.

9.1.9.3 — Ocorrendo o empate previsto no art. 44 da Lei Complementar n® 123/06, ou
seja, quando o desclassificado for empresa de pequeno porte ou microempresa e a
proposta do mesmo for igual ou até 10% (dez por cento) superior a proposta mais bem
classificada (1°), a empresa de pequeno porte ou microempresa podera apresentar
proposta de preco inferior e, sendo a nova nota final superior a nota da entao melhor
classificada no certame, o objeto licitado serd adjudicado em favor da microempresa ou
empresa de pequeno porte;

9.1.9.3.1 = Nao ocorrendo a contratacao da microempresa ou empresa de pequeno porte
na hipdtese acima prevista, serdo convocadas as microempresas e empresas de pequeno
porte remanescentes com propostas de valor igual ou até 10% (dez por cento) superior a
proposta mais bem classificada (1°) na ordem classificatoria, para o exercicio do mesmo
direito;

9.1.9.3.2 — No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e
empresas de pequeno porte que se encontrem no intervalo de até 10% (dez por cento)
superior a proposta mais bem classificada, sera realizado sorteio entre elas para
definicao daquela que primeiro poderd apresentar melhor oferta;

9.1.9.3.3 — Na hipdtese de nado contratacdo nos termos previstos neste subitem, o objeto
licitado serd adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do certame;
9.1.9.3.4 — O disposto neste item somente se aplicara quando a melhor oferta inicial nao
tiver sido apresentada por microempresa ou empresa de pequeno porte;

9.1.9.3.5 — A nova proposta deverd ser apresentada, em original ou copia autenticada,
por escrito e devidamente assinada, no prazo de 08 (oito) dias tuteis, a contar da
intimagao para apresentagao da mesma, sob pena de preclusao.

9.1.10 — Esgotada essa fase, o processo sera remetido a Presidéncia do Tribunal de
Justiga, que, concordando com a classificagao, homologara seu resultado.

10.0. DO CONTRATO

10.1 - O CONTRATANTE obriga-se a:

10.1.1 — Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugao do fornecimento dos
servigos objeto deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da
CONTRATADA as dependéncias da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados.

10.1.2 — Fornecer e colocar a disposi¢ao da CONTRATADA todos os elementos e informagoes
que se fizerem necessarios a execugao dos servigos;

10.1.3 — Atestar a execucao do objeto do presente ajuste por meio do GESTOR DO
CONTRATO.

10.1.4 — Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de preco e prazos
estabelecidos no contrato.

10.1.5 - Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, por escrito, sobre
irregularidades observadas no cumprimento deste contrato;



10.1.6 — Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas,
penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

10.1.7 — Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

10.2 - A CONTRATADA obriga-se a:
10.2.1 — Executar o contrato em estrita conformidade com as especificagdoes e com os termos
nele previstos.
10.2.2 — Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante contratacao de
terceiros, todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as
especificagoes estipuladas e/ou aprovadas pelo Contratante.
10.2.3 — Garantir as condi¢des avengadas no contrato, sempre que, a seu critério, venha a
utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outras localidades para servigos de
criagdo, produgao e outros, complementares ou acessOrios, que se fizerem necessarios.
10.2.4 — Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da Capacidade de
Atendimento (proposta técnica) na execucdo dos servigos objeto do contrato, admitida a
substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente
comunicado e aprovado pelo Contratante.
10.2.5 — Dar assisténcia a Diretoria de Comunicagdo Social do TJ/AL no que pertine ao objeto
do contrato, sempre que solicitada.
10.2.6 — Executar, fielmente o plano de agdo, conforme informagdes e instrumentos de
comunicagdo e marketing colocados a disposi¢ao do Contratante, sem 6nus adicional, durante
a vigéncia do contrato.
10.2.7 — Obter aprovagao prévia do Contratante, por escrito ou mediante comunicacao por e-
mail funcional, para assumir despesas de producdo, veiculagao e qualquer outra despesa
contemplada no objeto do Contrato.
10.2.8 — Submeter toda e qualquer contratagao de terceiros, abrangida pelo objeto do Contrato,
a prévia anuéncia do Contratante, por meio do GESTOR DO CONTRATO.
10.29 - Submeter a prévia apreciagdio do GESTOR DO CONTRATO a(s) pega(s)
publicitaria(s), planos de midia e autorizagdes de veiculagao destinadas aos veiculos.
10.2.10 — Submeter a previa apreciagaio do Contratante, por meio do GESTOR DO
CONTRATO, para fins de aprovagao ou rejeicao, planos, textos, apresentagdes visuais
(layout) e artes finais, mensagens, roteiros, planos de midia, autoriza¢des de produgao e
veiculacdo e todo o conjunto de informagdes pertinentes as agdes e campanhas publicitarias,
como custos, periodos e veiculos a serem utilizados. Todo material ou campanha deve ser
apresentado ainda na fase de planejamento para que seja examinado sob o aspecto técnico-
publicitario, pela Diretoria de Comunicagao Social do Tribunal de Justica de Alagoas.
10.2.11 — Fazer veicular a(s) pega(s) publicitaria(s) nas datas estabelecidas no plano de midia
aprovado GESTOR DO CONTRATO.
10.1.12 — Produzir e entregar ao GESTOR DO CONTRATO uma cdpias impressas e em midia
digital de todas as pecas publicitarias aprovadas.
10.2.13 — Responsabilizar-se integralmente pelos custos de producao e/ou veiculagdo das
peca(s) publicitaria(s).
10.2.14 — Orientar a produgao e a impressao das pecas graficas aprovadas pelo Contratante.
Em caso de segunda tiragem, este pode optar pela contratagao junto a terceiros, sob sua
propria orientagao.
10.2.15 — Apresentar ao GESTOR DO CONTRATO pelo menos trés orgamentos obtidos junto a
pessoas fisicas ou juridicas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido e que
estejam previamente cadastradas pelo Administracdo para fornecimento de bens e servicos



especializados relacionados com as atividades complementares da execucao do objeto do
contrato.

10.2.16 — Proceder a coleta de or¢camentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao
abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da Administragao, sempre
que o fornecimento de bens e servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do
valor global do contrato, dispensando-se tal procedimento se os servigos tiverem valor igual
ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei
8.666/93.

10.2.17 — Realizar a apropriacao de custos de toda e qualquer despesa, seja de veiculagao, seja
de produgao, e, no tocante a esta ultima, tanto interna quanto externa, e encaminhar a
aprovagao do Contratante.

10.2.18 — Conter a apropriagao de custos dentro dos parametros estabelecidos na proposta
técnica e de pregos, aprovadas na Licitagao, demonstrados, em anexo, os pregos da média de
mercado, incluindo tabelas vigentes a época, conforme espécie de trabalho a ser prestado,
bem como a efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor do Contratante, dentro do
critério da melhor relacao custo/beneficio.

10.2.19 - Transferir integralmente ao Contratante todas as vantagens derivadas de negociacao
de pregos e de condi¢des de pagamento, inclusive especiais, com fornecedores e com veiculos
e, quanto a estes, sob forma de descontos e/ou bonifica¢des ou reaplicagdes. Tais descontos
deverdo constar das respectivas apropriagdes encaminhadas ap Contratante para aprovagao.
10.2.20 — Buscar sempre as melhores condi¢des de pregos para os direitos autorais de imagem
e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagoes de
pecas publicitarias do Contratante.

10.2.21 — Apresentar ao GESTOR DO CONTRATO, inclusive para fins de liberacao do
pagamento, notas fiscais de todos os servicos tomados pela agéncia junto a terceiros, nas
etapas de producgdo e veiculagdo, para a fiel execu¢do do contrato, devendo, em caso de
veiculagdo, as notas fiscais dos veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justica de Alagoas
aos cuidados da Agéncia, que repassara a esses veiculos o valor liquido, deduzido o
“desconto padrao de agéncia”’, a teor do que dispde o Art. 15 do Decreto 57.690/66,
regulamentador da Lei 4.680/65, e do item 2.4 das Normas Padrao da Atividade Publicitaria.
10.2.22 - Apresentar especificamente, para pagamento de despesas com veiculagao,
demonstrativo do valor devido ao veiculo, sua tabela de precos, descricio de descontos
negociados, pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como relatério de checagem de
veiculagdo, a cargo de empresa independente.

10.2.23 — Entregar a Contratante, por meio do GESTOR DO CONTRATO, até o dia 10 (dez) do
més subsequente, relatério detalhado das despesas de produgao e veiculagao autorizadas no
meés anterior e relatorio dos servigos em andamento, contendo informagdes relevantes sobre o
estagio dos servigos, conforme orientagdes prestadas pelo Contratante.

10.2.24 — Responsabilizar-se por quaisquer Onus decorrentes de omissdes ou erros na
elaboragao de estimativas de custos e que redundem em aumento de despesas ou perdas de
descontos para o Contratante.

10.2.25 — manter durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apos a extingdo do
contrato, acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias
produzidas.

10.2.26 — Nao divulgar informagdes acerca da prestagao de servigos, objeto do Contrato, que
envolva o nome do Contratante, exceto em casos de prévia expressa autorizagao.

10.2.27 — Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre
quaisquer dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuagao do
Contratante. A infracao a este dispositivo implicara a rescisao imediata do contrato e sujeitara



a Contratada as penas da Lei n® 9.279/96 e as indenizagOes por perdas e danos previstas na
legislagao ordinaria.

10.2.28 — Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e
despesas decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos
e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agoes
judiciais que lhe venham a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas ao cumprimento deste
contrato.

10.2.29 — Responder por qualquer acdo judicial ou medida extrajudicial movida por terceiros
com base na legislacdo de protegao a propriedade intelectual, direito de propriedades ou
direitos autorais, relacionados com os servigos objeto do contrato.

10.2.30 — Sujeitar-se as orientagdes do GESTOR DO CONTRATO, que podera discutir os
valores de producao e veiculagao de pegas publicitarias, procurando garantir o menor prego.
10.2.31 — Autorizar diretamente a execuc¢do da publicidade (veiculagao e, inclusive, sua
producao por terceiros, se for o caso).

10.2.32 — Responder, integralmente, pelos danos causados diretamente a Administra¢do ou a
terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo na execu¢do do contrato, nao excluindo ou
reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento empreendidos pelo
CONTRATANTE.

10.2.33 — Fornecer servigos de boa qualidade.

10.2.34 — Submeter-se a auditoria do Poder Judicidrio sobre assuntos relativos ao objeto desta
licitagdo, mediante aviso prévio de 05 (cinco) dias.

10.2.35 — Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a
execugao dos servigos prestados.

10.2.36 - Responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdencidrios,
securitarios, fiscais, comerciais e de responsabilidade civil decorrentes da execucao do
contrato.

10.2.37 — Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
10.2.38 — Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com
terceiros para cumprimento do objeto desta contratagao, bem como responder por todos os
efeitos daqueles contratos perante terceiros e o proprio Contratante.

10.2.39 - Exigir de terceiros, no que couber, em caso de subcontratagao para execugao parcial
de servigos estipulados no contrato, as mesmas condi¢bes originarias do presente
instrumento.

10.2..40 —Adotar as providéncias necessarias para que qualquer servigo, inclusive o de
veiculagdo, considerado nao-aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado as suas
expensas, e nos prazos estipulados pelo CONTRATANTE, por meio do GESTOR DO
CONTRATO.

10.2.41 - Aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se
fizerem necessarios, nos termos do art. 65, §1¢, da Lei n® 8.666/93.

10.2.42 — Manter, durante a execugao do contrato, todas as condi¢oes de idoneidade exigidas
nesta licitagdo, além de sujeitar-se a outras obrigacdes previstas no Cddigo de Protecao e
Defesa do Consumidor (Lei n® 8.078/90) que sejam compativeis com o regime de Direito
Publico.

10.3 - DA GESTAO DO CONTRATO:

10.3.1 - A execucdo das obrigacdes contratuais decorrentes deste projeto basico sera



fiscalizada pelo GESTOR DO CONTRATO, com autoridade para exercer, como representante
da Administra¢gdo do Poder Judicidrio de Alagoas, toda e qualquer a¢do de orientagdo geral,
acompanhamento e fiscalizagao da execugao contratual.

10.3.2 — Ao GESTOR DO CONTRATO compete, entre outras atribuigoes:

a) solicitar a Contratada a realizacdo dos servi¢os mediante apresentacao de briefing, no qual
constardao todas as informagdes e orientagdes necessdrias a producao da(s) pega(s)
publicitaria(s);

b) analisar e aprovar as pecas publicitdrias e os planos de midia (veiculagdo) apresentados
pela Contratada, apontando eventuais modificagoes;

c) realizar, sempre que julgar necessario, cotagdo de precos para efetivagao da publicidade,
utilizando-a como parametro para que a agéncia realize a contratagao;

d) indicar a data em que devera(ao) ser veiculada(s) a(s) pega(s) publicitaria(s);

e) fiscalizar a execugao do contrato, objetivando garantir a qualidade desejada;

f) Solicitar e/ou sugerir a Administracao a aplicagao de penalidades, por descumprimento de
clausula contratual ou editalicia;

g) solicitar a CONTRATADA e a seus prepostos, ou obter da Administracao,
tempestivamente, todas as providéncias necessarias ao bom andamento do presente
fornecimento;

h) fornecer atestado de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as
obrigagoes contratuais;

i) atestar e encaminhar notas fiscais ao setor competente para autorizar pagamentos,
indicando eventuais ocorréncias;

j) fiscalizar para que sejam mantidas as condi¢des de habilitagdo e qualificagao exigidas na
licitagao;

10.3.3 — A nao-aceitacdo de algum servi¢o, no todo ou em parte, ndo implicard dilagao do
prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE, subscrita pelo GESTOR
DO CONTRATO.

10.3.4 — A acado da fiscalizagdo nao exonera a CONTRATADA de suas responsabilidades
contratuais.

10.4 - DOS DIREITOS AUTORAIS

10.4.1 — A CONTRATADA cede ao CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos
patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise e planos), pecas, campanhas e
demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em
decorréncia do Contrato.

10.4..1.1 — O valor desta cessdao € considerado incluso nas modalidades de remuneracao
previstas no Contrato.

10.4.1.2 — O CONTRATANTE poder4, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou
por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do Contrato e
mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a
CONTRATADA.

10.4.1.3 — Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA
solicitard de cada titular do direito dois orgamentos para execuc¢dao do servi¢o, um de cessao
de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a
CONTRATANTE escolha uma das opgoes.



10.4.1.4 - Nos casos de cessdao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a
contratagdo do servigo por periodo minimo de 03 (trés) meses e utilizard os trabalhos os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexdes dentro dos limites
estipulados no respectivo ato de cessao.

10.4.1.5 — Quando a CONTRATANTE optar pela execugao dos servigos com cessao total e
definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, para a produgao de pecas e companhas e a prestacao de outros servigos,
clausulas escritas que:

a) explicitem a cessdo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao,
produgao e dire¢ao, a composicao, arranjo, execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;

b) estabelecam que o CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do
contrato e mesmo apos o seu término ou, ainda eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer
onus perante os cedentes desses direitos.

10.4.1.6 — Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessdo, definitiva ou por tempo
limitado, serd sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.4.1.7 — A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, que todos os
orcamentos de produgao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a pega e os de cessao de demais direitos.

10.4.1.8 — A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser
reutilizadas por outros drgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poderes,
sem que lhe caiba qualquer dnus perante a CONTRATADA.

10419 - A seu critério, a CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pegas
produzidas para outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes dos Poderes. Nesses
casos, quando couber, a CONTRATADA ficard responsavel pelo acordo com os eventuais
detentores dos direitos das pegas.

11.0. CONDICOES DE PAGAMENTO

11.1 - Imediatamente apos o recebimento da nota fiscal, devidamente atestada pelo GESTOR DO
CONTRATO, o 6rgao recebedor adotara as providéncias para pagamento, em moeda corrente
nacional, o qual devera ser efetuado em até 10 (dez) dias uteis mediante a apresentagao da
seguinte documentagao:

a) Nota Fiscal/fatura discriminativa, em via unica, devidamente atestada pelo
GESTOR DO CONTRATO;

b) Copia da(s) publicagao(des) realizada(s);

C) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais, expedida
pela Receita Federal do Brasil.

d) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Previdéncia Social;

e) CRF - Certificado de Regularidade de FGTS, expedido pela Caixa Econdomica
Federal.

f) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Fazenda Municipal;

11.2 — A apresentacdo de nota fiscal/fatura com incorre¢oes ou desacompanhada da documentacao
requerida nas demais alineas do item 8.1, implicarda a sua devolucao a CONTRATADA para



regularizagao, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data de sua reapresentacao.

11.3 — Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a CONTRATADA nao tenha
concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao financeira
devida pela Administragao do Poder Judicidrio de Alagoas, entre a data de pagamento prevista
para o pagamento e o efetivo adimplemento da parcela, sera aquela resultante da aplicacao da
seguinte formula:

EM=IxNxVP
Onde:
EM = Encargos moratorios;
N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo
pagamento;
VP  =Valor da parcela a ser paga;
I = [ndice de atualizagao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=TX I = (6/100) I=0,00016438
365

TX = Percentual da taxa anual = 6%

11.4 — Podera ser deduzida do valor da Nota Fiscal de Servigos/Fatura, multa imposta pela
Administracgao, se for o caso.

11.5 — O aceite/aprovagao do material pelo drgao licitante ndo exclui a responsabilidade civil do
fornecedor por vicios de quantidade ou qualidade do material ou disparidades com as
especificagOes estabelecidas no Edital, verificadas, posteriormente, garantindo-se ao 6rgao licitante
as faculdades previstas no art. 18 da Lei 8.078/90 (Cdédigo de Defesa do Consumidor).

11.6 — Considera-se, para efeito de pagamento, o dia em que o Banco efetivar o crédito na conta
corrente do Fornecedor.

11.7 — Os servigos relativos a veiculagao serao pagos no prazo de até 10 (dez) dias tteis contados da
data de apresentacdo dos documentos de cobranga, tabelas de precos e respectivos comprovantes
de veiculagao, devendo as notas fiscais dos veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justica do
Estado de Alagoas aos cuidados da agéncia CONTRATADA, que repassara a esses veiculos o valor
liquido, deduzido o “desconto padrao de agéncia”, a teor do que dispde o Art. 15 do Decreto
57.690/66, regulamentador da Lei 4.680/65, e do item 2.4 das Normas Padrdao da Atividade
Publicitaria, observadas ainda as seguintes providéncias:

a) Apresentagao de comprovantes de exibi¢ao/irradiacao das pegas veiculadas em radio e televisao,
respectivamente;

b) Apresentagdo da pagina inteira, no original, de cada cada jornal/revista, com respectivas
publicagdes e datas.

11.8 — Os servigos relativos a servicos especializados tomados junto a terceiros serdao pagos em até
10 (dez) dias uteis contatos da efetiva data de apresentacao dos documentos de cobranga, na forma
e prazos, a época, solicitados pelo CONTRATANTE, condicionados a apresentacdo dos
documentos de cobranga comprobatorios de despesas e respectivos comprovantes.

11.9 - A CONTRATADA dever4, em até 10 (dez) dias uteis da realizacdo de qualquer pagamento
pelo CONTRATANTE, que envolva repasse a terceiro emitente de faturamento, a seus cuidados,



contra 0 CONTRATANTE, apresentar documentagao de plena quitacdo da referida cobranca. O
nao-cumprimento de tal dispositivo ensejara a retengao, pelo CONTRATANTE, de todos os demais
pagamentos até a regulariza¢ao da pendéncia.

12.0. DAS PENALIDADES

12.1 — Ocorrendo descumprimento das obriga¢des do Contrato por parte da CONTRATADA,
sujeitar-se-a esta as seguintes penalidades:
a) Adverténcia;
b) Multa — a CONTRATADA que deixar de cumprir as obriga¢des assumidas fica
sujeita de multa de 2% (dois por cento) do valor total da proposta apresentada, ao dia,
percentual esse que serd descontado do montante devido por este Tribunal a
CONTRATADA, ou cobrado judicialmente;
C) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do fornecimento se o atraso for
superior a 15 (quinze) dias contados da data da entrega dos servicos, sem causa justificada,
ou se a causa alegada nado for aceita pela CONTRATANTE. A justa causa ndo impede a
aplicagdo da multa mas sim a rescisdo do contrato, exceto quanto a rescisdo, se a
CONTRATANTE entender oportuno e conveniente rescindir o contrato, o que ocorrerd sem
prejuizo da multa. Rescindida a avenga, podera o CONTRATANTE optar pela convocagao da
segunda licitante classificada, para atender ao objeto deste contrato, em igual prazo e nas
mesmas condi¢des propostas pela CONTRATADA, inclusive quanto aos pregos;
d) Suspensao temporaria de participacdo e impedimento de contratar com a
Administrac¢do, por prazo de até 02 (dois) anos.

12.2 — Se o valor da multa ou indenizacdo devida nao for recolhido, sera automaticamente
descontado da primeira parcela de preco a que a contratada vier a fazer jus, acrescido de juros
moratorios de 1% (um por cento) ao més, ou, quando for o caso, cobrado judicialmente.

12.3 — Apds a aplicagdo de quaisquer penalidades acima previstas, realizar-se-4& comunicagao
escrita a empresa, e publicagio no Orgao de Imprensa Oficial (excluidas as penalidades de
adverténcia e multa de mora), constando o fundamento legal da punigao.

12.3 — Além do disposto no Edital, nos seus anexos e neste instrumento, a CONTRATADA declara
conhecer e sujeitar-se as disposi¢des previstas nos arts. 77 a 80 da Lei Federal n® 8.666/93.

13.0. DA VIGENCIA

13.1 - O prazo de vigéncia do contrato sera de até 12 (doze) meses, contatos a partir da assinatura
do ajuste, podendo haver prorrogacao por iguais e sucessivos periodos, nos termo do artigo 57,
Inciso II da Lei 8.666/93, a exclusivo critério da Administracgao.

14.0. DO DIREITO DE RECURSOS

14.1. Das decisdes da Comissao caberdao recursos dirigidos ao Presidente deste Tribunal, nos
termos do art. 109 da Lei n® 8.666, de 21 de junho de 1993, nos casos de:

a) habilitagao ou inabilitacao da empresa licitante;

b) julgamento das propostas; ou

¢) anulagao ou revogacao da licitacao.



14.1.1. Os recursos previstos nas alineas “a” e “b” do subitem 15.1 terao efeito suspensivo.

14.1.2. O Recurso, devidamente fundamentado, devera ser dirigido a Excelentissima
Desembargadora Presidente deste Tribunal, por intermédio da Comissdo, e protocolado no Setor
de Protocolo Administrativo do Anexo I ao Edificio Sede, situado na Praca Marechal Deodoro da
Fonseca, 319, Centro, Maceié — AL, em horario normal de expediente da reparticao.

14.1.3. Recebido o Recurso, o presidente da Comissao comunicard as demais empresas licitantes
para, querendo, impugna-lo, no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

14.1.4. Expirado o prazo para impugnag¢dao, com ou sem a manifestacdo das demais empresas
licitantes, a Comissao, no prazo de 5 (cinco) dias tuteis, procedera a andlise do Recurso, podendo
reconsiderar sua decisdao ou submeté-lo, devidamente informado, a autoridade competente deste
Tribunal, que o julgara no prazo de 5 (cinco) dias uteis.

15.0. DA DESPESA

15.1. As despesas decorrentes da execugao deste contrato correrdo a conta da dotagao or¢amentdria
n® 02.122.0003.2211.0000 — Manutengao dos 6rgaos do Poder Judiciario; PTRES- 20003; PI — 1601;
Elemento de despesa: 3390-39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica.

16.0. DAS DISPOSICOES FINAIS

16.1. Nenhuma indenizagao serd devida as empresas licitantes pela elaboragdo de proposta ou
apresentacao de documentos relativos a esta licitagao, bem como pela sua revogacao ou anulagao,
ressalvado o disposto no paradgrafo tinico do art. 59 da Lei n® 8.666/93.
16.2. Das sessOes serdo lavradas atas com a relagao das empresas licitantes e todas as ocorréncias
que interessarem ao certame. Essas atas serdo assinadas pelos membros da Comissao e
representantes das licitantes presentes e serao comunicadas no local da reuniao.
16.3. Em nenhuma hipdtese poderd ser alterado o conteido das propostas apresentadas,
ressalvada apenas a alteracao destinada a sanar evidentes erros formais, depois de avaliadas pela
Comissao.
16.4. O resultado desta licitacao serd homologado ap6s o transcurso do prazo recursal ou depois da
decisdao dos recursos eventualmente interpostos ou, ainda, apos rentincia expressa de todas as
licitantes ao direito de os apresentar.
16.5. Ocorrendo a hipdtese de ndo cumprimento do disposto no art. 64, § 2° da Lei n® 8.666/93, o
Contratante reserva-se o direito de convocar as empresas licitantes remanescentes, obedecidas a
ordem de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condigdes propostas pela
primeira classificada, inclusive quanto ao preco, devidamente atualizado, podendo, ainda, revogar
a licitagao, independentemente da cominacao prevista no art. 81 da Lei n® 8.666/93.
16.6. A Comissao ou autoridade superior, podera, promover diligéncias destinadas a elucidar ou a
complementar a instrugao do processo, em qualquer fase da licitagao, fixando prazos para
atendimento.
16.7. Os casos omissos, bem como as davidas suscitadas serdo resolvidas pela Comissao que se
valera da Lei 8.666/93 e suas alteragOes, bem assim da legislagao aplicavel a espécie.
16.8. O Foro para solucionar os litigios decorrentes desta licitagao é o da cidade de Maceid, Estado
de Alagoas.

Maceio-AL, 09 de margo de 2012.

Paulo César Duarte Cavalcante
Presidente CPL



CUSTOS INTERNOS (CRIACAO), CONFORME TABELA REFERENCIAL - ABAP/AL -

W JUDICIARIO
~d|p DE ALAGOAS
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DEPARTAMENTO CENTRAL DE AQUISICOES

ANEXO 1

EDICAO 2011.

1. ANUNCIO JORNAL Total

Menor ou igual a ¥4 de pagina R$ 590,00
Até 1/3 de pagina R$ 750,00
Até Y pagina R$ 1.080,00
Até 2/3 de pagina R$ 1.495,00
Até 1 pagina R$ 1.720,00
Até pagina dupla R$ 2.840,00
2. ANUNCIO REVISTA Total

Até Y5 pagina R$ 995.00
Até 1 pagina R$ 1.315,00
Pagina Dupla R$ 1.990,00
3. ANUNCIO LEGAL Total

Até Va pagina R$ 515,00
Até Y5 pagina R$ 965,00
Até 1 pagina R$ 1.800,00
Pagina Dupla R$ 3.215,00
4. IMPRESSOS/FOLDERS* Total

Capa de Agenda R$ 770,00
Capa de CD/DVD R$ 1.540,00
Capa de Relatorio/ Caderno/Revista R$ 1.935,00
Catalogo (qualquer tamanho)/Encarte Varejo R$ 410,00




Cinta para Jornal

R$ 995,00

Encarte Jornal/Revista R$ 1.325,00
Folder com pégina igual ou maior que A4, até 8 R$ 580,00
paginas

Folder com pagina igual ou maior que A4, acima 8 |R$ 510,00
paginas

Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas R$ 510,00
Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas |R$ 410,00
Envelope/Caixa especial para folder R$ 1.325,00
Folheto/Panfleto/Volante (com pagina até tamanho |R$ 365,00
AS)

Folheto Técnico/Manual Técnico R$ 580,00
Relatorio — Diagramagdo R$ 580,00
*Preco por pagina

5. PAPELARIA Total

Bloco de Anotagoes (capa, 01 folha de miolo e R$ 385,00
capa do verso)

Envelope Pequeno R$ 385,00
Envelope Saco/Oficio R$ 385,00
Pasta R$ 755,00
6. IDENTIDADE CORPORATIVA Total

Marca R$ 4.060,00
Marca + Papelaria basica R$ 5.260,00
Marca de Produto R$ 4.060,00
Reformulac¢do de Marca R$ 2.030,00
Selo Comemorativo R$ 825,00
Manual de identidade visual (por pagina) R$ 295,00
Slogan R$ 1.505,00
Uniforme R$ 605,00
Placas de sinalizagdo para portas, estacionamento, |R$ 70,00
etc. (unid.)

7. EMBALAGENS Total
Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) R$ 3.290,00

Roétulo

R$ 2.665,00




Reformulagao/adaptacao de Rotulo R$ 1.660,00

Display para folder e produtos R$ 1.975,00
8. SPOT DE RADIO* Total

Spot 30" R$ 480,00
Spot 45" RS 645,00
Spot 60" RS 845,00

*Os custos de acompanhamento de produgao, produtora, trilhas sonoras, copias e cachés nao
estao incluidos.

9. FONOGRAMA (Jingle/trilha)* Total

Jingle Institucional 30" R$ 1.270,00
Jingle Institucional 45" R$ 1.595,00
Jingle Institucional 60" RS 1.895,00

*Os custos incluem cria¢ao simples, com cdpia em CD. Nao estdo incluidos os cachés de
intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

10. VT* Total

30" R$ 1.190,00
45" R$ 1.580,00
60" R$ 2.060,00

*Custos de criacao e acompanhamento de produgdo. Nao estao incluidos produtora, edicao,
audio, trilha, direcao, artes, efeitos especiais, cOpias, cachés e despesas operacionais.

11. ASSINATURA* Total p/seg.

Vinheta Eletronica (storyboard e roteiro) R$ 155,00

*Custo de criagao e acompanhamento de produgdo. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edigao, dudio, trilha, dire¢ao e todos os custos que envolvem fornecedores.

12. AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO* Total p/min.

Qualquer segmento R$ 1.460,00

*Custos de criagdo e de acompanhamento de producao. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edicdo, fotografia, ilustracdo especial, logotipia, dudio, trilha, direcdo, iluminacao,
efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR Total




Outdoor — cartaz Policromia

RS 1.275,00

Outdoor — cartaz trago R$ 905,00
Backbus R$ 1.275,00
Lateral de 6nibus R$ 905,00
Busdoor R$ 905,00
Envelopamento de automovel R$ 1.275,00
Painel frontal — Ponto de 6nibus R$ 1.275,00
Painel lateral — Ponto de 6nibus R$ 865,00
Lightdoor/Backlight/Frontlight R$ 1.275,00
Muro/Tapume RS 1.805,00
Postdoor/placa de esquina R$ 410,00
Baldo promocional R$ 285,00
Relogio Digital R$ 905,00
Placa/Painel sinalizag¢ao R$ 275,00
Placa/Painel R$ 1.275,00
Estandarte/Galhardete R$ 275,00
Faixa Avido R$ 275,00
Faixa Rua R$ 275,00
Empena de prédio R$ 1.275,00
14. MATERIAL PROMOCIONAL Total
Adesivo R$ 320,00
Adesivo de chio R$ 865,00
Camisa R$ 560,00
Bandeira R$ 320,00
Bandeirola (frente e verso) / Mobile Simples R$ 450,00
Mobile com facas especiais R$ 865,00
Banner recorte R$ 430,00
Banner Policromia R$ 865,00
Boné/Chaveiro/Cracha/Caneta/Ima de geladeira R$ 225,00
Broadside (por pagina) R$ 490,00
Capa Carné R$ 180,00
Cartao de Natal Padrao R$ 930,00
Cartaz A3 ou maior R$ 905,00
Cartaz p/ Varejo RS 675,00
Copo / Caneca R$ 385,00
Cupom R$ 360,00




Diploma RS 675,00
Display Balcdo/Parede R$ 355,00
Convite Padrao R$ 455,00
Calendario (p/pagina) R$ 275,00
Inflavel R$ 430,00
15. MiDIA ELETRONICA E INTERNET* Total
Banner — Formatos: Gif animado e Swf Animado |R$ 525,00
Banner Formato Especial — Formatos: Swf R$ 905,00
Interativo

Website Corporativo — criagdo das interfaces, R$ 7.515,00
arquitetura de informagao, conteudo e finalizagao

em html, css e javascript. Até 20 Paginas. A cada

pagina extra, cobra-se 5% do valor total.

Website Corporativo com Sistemas de Gestdo de  |R$ 4.510,00
Contetido — no caso de interfaces, arquitetura de

informacdo e contetido criados pela agéncia, mas

finalizado por teceiros com sistema de gestao de

conteudo (Site Dindmico). Até 20 paginas. A cada

pagina extra, cobra-se mais 5% do valor total.

Hotsite de evento e promocional — Até 05 Paginas. |R$ 2.255,00
A cada pagina extra, cobra-se 5% do valor total.

Newsletter (mala-direta via e-mail) R$ 905,00

*Valores nao incluem producao fotografica, ilustracdo e computagao grafica.
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ANEXO II
BRIEFING
I - CONSIDERACOES INICIAIS

O Tribunal de Justica do Estado de Alagoas, drgao superior do Poder Judiciario, com sede
na Capital e jurisdicio continente de todo o territério estadual, compde-se de quinze
desembargadores, distribuidos em diversos 6rgaos de julgamento, a saber: Tribunal Pleno, que
congrega a totalidade dos desembargadores; Secao Especializada Civel; 1%, 22 e 32 Camaras Civeis e
Camara Criminal.

Cabe ao Tribunal de Justica julgar agdes origindrias de sua competéncia assim como
processos em grau de recurso oriundos de todas as unidades judicidrias do Estado.

No campo administrativo, o Tribunal de Justica tem como 6rgaos de direcao a Presidéncia,
Vice-Presidéncia e Corregedoria-Geral da Justica, tendo ainda em sua estrutura o Conselho
Estadual da Magistratura e a Escola Superior da Magistratura de Alagoas — ESMAL.

A atual gestao do TJ/AL (biénio 2011/2012) é conduzida pelos desembargadores Sebastido
Costa Filho (presidente), Nelma Torres Padilha (vice-presidente) e James Magalhaes de Medeiros
(corregedor), tendo como principais agdes e projetos a virtualizagdo de processos, realizagao de
concurso publico para provimento de cargos no Judicidrio e construgdo de novos féruns nas
comarcas do Interior.

Os projetos voltados ao aprimoramento e modernizacdo da maquina judicidria sao
executados com recursos do Fundo Especial de Modernizag¢ao do Judicidrio - FUNJURIS.

Abaixo, apresentamos informagdes historicas e o detalhamento da tematica (dados
meramente ilustrativos) que subsidiara a elaboracao do Plano de Comunicagao Publicitaria.

BREVE HISTORICO DO TRIBUNAL DE JUSTICA

Ap0s a Proclamagao da Republica, no ano de 1889, a Constituigao Estadual, promulgada
em 11 de junho de 1891, previu a necessidade de criacdo da Corte de Justica estadual. Mas foi
apenas no ano seguinte — com a primeira Lei de Organiza¢ao Judicidria da Justica do Estado,
estabelecida em 12 de maio de 1892 — que a Corte alagoana foi criada, recebendo o nome de
Tribunal Superior. Em 18 de junho do mesmo ano, o entao governador do Estado Gabino Bezouro
nomeou pela ordem de antiguidade cinco juizes denominados de desembargadores.

Adalberto Elpidio de Albuquerque Figueiredo, Luiz Monteiro de Amorim Lima, Frederico
Ferreira Franca, Manoel Fernando de Araujo Jorge e Tibtrcio Valeriano da Rocha Lins figuraram
como o0s primeiros desembargadores a compor o Tribunal Superior do Estado, instalado
provisoriamente, no dia 1° de julho de 1892, em uma das salas do Palacio do Governo, situado na
atual Rua do Comércio, no Centro de Maceid. Na ocasido, o desembargador Tibturcio Valeriano da
Rocha Lins foi eleito presidente da Corte estadual. Por volta de 1895, a sede do Tribunal foi
transferida para a Praca Marechal Deodoro, também localizada no Centro da Capital, passando a
funcionar no prédio da primeira Escola Modelo, onde atualmente se encontra instalada a



Academia Alagoana de Letras.

Trinta anos apods a criagao da Justica no Estado, diante da necessidade de se criar uma sede
propria para a Corte estadual, foi inaugurado, na tarde de 6 de fevereiro de 1912, o novo prédio do
Tribunal Superior. Projetada pelo arquiteto italiano Luigi Lucariny, a construcao foi inspirada no
estilo "Pseudo-Neocléssico".

Durante 54 anos, a Corte de Justica alagoana recebeu diferentes nomes até ser conhecida
pela denominagao atual. Apos ser instalada como Tribunal Superior, conforme previa a 1°
Constituicao do Estado de Alagoas, a instituicao recebeu novas denominacdes estabelecidas pela
Constitui¢ao Federal. Em 1934, passou a se chamar Corte de Apelacao e, trés anos mais tarde, de
Tribunal de Apelagao. Finalmente, em 1946, recebeu o nome de Tribunal de Justica de Alagoas,
denominagao vigente até os dias atuais.

As inovagOes relativas aos padroes sociais, culturais, politicos e econdmicos do pais da
década de 50 também se refletiram na vida dos alagoanos, exigindo mudangas nas estruturas
publicas. O ano era de 1959, governo de Muniz Falcao, quando pela ultima vez o Colegiado do
Tribunal de Justica foi aumentado de cinco para onze desembargadores. O presidente da Corte a
época era o desembargador Edgar Valente de Lima, a quem coube dar posse aos noveis integrantes
do Pleno.

Ao longo de 110 anos de fundagao, completados em 2002, o Tribunal de Justica de Alagoas

figurara como uma Corte exclusivamente constituida por homens. Essa realidade ganhou novos
contornos em 2002, com a ascensdo da primeira mulher ao posto de desembargadora, Elisabeth
Carvalho Nascimento.
Com o aumento da populacado alagoana e a necessidade de atender a crescente demanda judicial
de forma efetiva e mais célere, a Lei Estadual n°® 6.996/2008, publicada em 11 de novembro de 2008,
ampliou em mais quatro vagas o Colegiado do Tribunal de Justica, feito que ndo ocorria desde
1959, ha portanto meio século.

Para fazer frente as transformagdes vivenciadas nos primeiros anos do século XXI, o
Tribunal de Justica expandiu novamente sua estrutura fisica, construindo ao lado do prédio
histérico o Edificio “Desembargador Edgar Valente de Lima”, nova sede do Poder Judicidrio
estadual.

I1 - TEMATICA PARA ELABORACAO DO PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA
VIRTUALIZACAO DAS UNIDADES JUDICIARIAS

A atual gestdao do Tribunal de Justica de Alagoas langou, em abril de 2011, o programa de
virtualizagdo de processos nas varas da Justica de primeiro grau, com o proposito de garantir
maior agilidade ao tramite processual com redugdo de custos e extingao de processos em papel.
Implantada inicialmente nas varas da Fazenda Publica Estadual da Comarca da Capital, a
virtualizagao ja ¢ realidade nas unidades judiciarias de Familia, Sucessdes e Fazenda Municipal,
todas de Maceid, e na comarca de Maribondo, a primeira do pais totalmente virtualizada. O
projeto de virtualizacao deve contemplar todas as comarcas do interior até 2013.

Para efetivagao do programa, o TJ/AL adquiriu, por meio de contrato com a empresa
Softplan, detentora e fornecedora do Sistema de Automagao do Judicidrio (SAJ), uma solugao
completa e consolidada para expandir a modernizagao da Justica estadual alagoana, com vistas a
implantacdo do processo digital em todas as unidades judicidrias (varas, cartdrios, gabinetes)
(Primeiro e Segundo Graus). Trata-se de Sistema Virtual, com aplicacdo das tecnologias
relacionadas ao processo digital — aceleracao da velocidade do tramite processual, reducao de
custos com a eliminagao do “tempo morto” do processo (rotinas manuais tais como: autuar



processos, carimbar folhas, realizar carga de autos fisicos, etc); valorizagao do ser humano do
Poder Judicidrio Alagoano, com a oferta de melhores condi¢des de trabalho, de maior
transparéncia, acessibilidade e de mais efetividade oferecidas a populagao; solu¢ao de gravagao de
audiéncias (dudio e video); servigos de suporte técnico local; servigos de ensino a distancia — e-
learning; administragdo remota do ambiente operacional; suporte técnico e manutencdo dos
sistemas contratados e servigos “adicionais”; prestacdo de servigos técnicos de informatica para
licenciamento, adequagoes, treinamento e implantagao.

O objetivo imediato do Projeto de Virtualizacdo é que na Justica de Alagoas passe a tramitar
processos novos totalmente digitais, proporcionando assim a ampliacdo do acesso a justica das
diferentes camadas da populagao e reduzindo custos para a administracao publica, permitindo ao
judicidrio prestar um atendimento de maior qualidade e transparéncia.

O sistema vem eliminando o uso do papel descontinuando os autos fisicos e os tradicionais
arquivos. Os novos processos estdao sendo cadastrados e movimentados virtualmente no sistema,
dispensando a papelada habitual. Os autos virtuais sdo formatados para a apresentacao em
monitor de video no mesmo padrao de um processo judicial em papel e com todos os requisitos de
autuacdo. Como diferencial, o processo digital evita extravios e ainda possibilita que varias
pessoas acessem simultaneamente seus dados.

O sistema também permite a organizagdo dos autos em fluxos e filas de trabalho que
configurados de acordo com o rito processual, facilitam as operagdes em lote e delimitam o
caminho do processo até a sentenga, assim evitam-se diferengas procedimentais, erros
involuntérios e desvios em seu andamento. Todos os atos e documentos juntados ao processo,
pelas partes ou pelo proprio juizo, tém sua autenticidade e validade juridica garantidas por
certificados digitais. Amparado na Tecnologia da Informacao o Poder Judicidrio do Estado de
Alagoas passa a operar em um ambiente totalmente virtual, reafirmando seu comprometimento
com a eficiéncia, celeridade e qualidade dos servigos.

III - PROPOSTA

Seguindo as diretrizes estabelecidas pelo instrumento convocatdrio para confeccao do
plano de comunicagdo, a proposta consiste em estabelecer planos e estratégias de comunicagao
publicitaria — com base no valor estabelecido no subitem 6.1.1.4 (R$ 120.000,00) e nas especificagdes
do objeto da contratacao —, para atender e promover a ampla divulgacao, por meio da execugao de
campanha de comunicagao publicitdria (interna e externa), visando, entre outras finalidades
identificadas pela agéncia, a consecugao dos seguintes objetivos:

. Dar amplo conhecimento a sociedade e a comunidade juridica acerca das realiza¢des e
atividades do Poder Judicidrio de Alagoas para virtualizagao completa de suas unidades.

. Recompor a confianca da sociedade na atuacao firme e célere do Poder Judiciario de
Alagoas.

. Fortalecer a imagem do Poder Judiciario de Alagoas perante a sociedade;

. Aprimorar o relacionamento entre o Poder Judicidrio de Alagoas e os veiculos de
comunicacgao;

. Contribuir para a melhoria do atendimento, aperfeicoamento das rotinas e do
relacionamento interno;

. Transmitir, no ambiente interno, as metas da administragio com foco no projeto de

virtualizagdo, com o fito de preparar os quadros funcionais para compreender as mudangas e
reformas necessarias.



. Contribuir para a criagdo, no ambito interno, o clima favoravel ao crescimento e a
moderniza¢do da institui¢cdo, incentivando a colaboragdo e o engajamento de magistrados e
servidores no processo de mudangas e reformas.
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ANEXO III

MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

A Empresa (, pessoa juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n?, neste ato representada
por seu socio gerente, (Joao da Silva), brasileiro, (casado), (empresario) DECLARA, que, na
vigéncia do contrato, adotaremos a seguinte politica de pregos para os servigos descritos:

a) Descri¢ao detalhada do objeto, constando os servigos técnicos a serem realizados de forma
discriminada.

b) Proposta da agéncia quanto ao desconto, que sera concedido ao Tribunal de Justi¢a do Estado de
Alagoas para cada bloco de custos internos (1 a 15) constantes do Anexo I, definidos com base na
Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade
— Alagoas, edigao 2011:

1. ANUNCIO JORNAL Desconto ( %) | ( por cento)
2. ANUNCIO REVISTA Desconto ( %) | ( por cento)
3. ANUNCIO LEGAL Desconto ( %) | ( por cento)
4. IMPRESSOS/FOLDERS Desconto ( %) | ( por cento)
5. PAPELARIA Desconto ( %) | ( por cento)
6. IDENTIDADE CORPORATIVA Desconto ( %) | ( por cento)
7. EMBALAGENS Desconto ( %) |( por cento)
8. SPOT DE RADIO Desconto ( %) | ( por cento)
9. FONOGRAMA (Jingle/trilha) Desconto ( %) | ( por cento)
10. VT Desconto ( %) | ( por cento)
11. ASSINATURA Desconto ( %) | ( por cento)
12. AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO |Desconto ( %) | ( por cento)
13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR Desconto ( %) | ( por cento)
14. MATERIAL PROMOCIONAL Desconto ( %) | ( por cento)
15. MIDIA ELETRONICA E INTENET | Desconto ( %) | ( por cento)




) Percentual de honordrios que cobrara sobre os custos comprovados de servigos especializados
realizados por terceiros, de produgdo de pecas e materiais cuja distribui¢ao/veiculagao NAO
PROPORCIONE o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao: %
( por cento).

d) Percentual de honorarios que cobrara sobre os custos comprovados de servigos especializados
realizados por terceiros, de produgao de pecas e materiais cuja distribui¢ao/veiculagao
PROPORCIONE o desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo: %
( por cento).

e) Percentual de honorarios que cobrard sobre os custos comprovados de outros servigos
especializados realizados por terceiros, com a efetiva intermediacdo da licitante, a fim de dar
suporte aos demais servigos destinados atendimento das necessidades de comunicagao do Tribunal
de Justica de Alagoas: % ( por cento).

f) Percentual de honorarios que cobrard sobre os custos comprovados de servigos especializados
realizados por terceiros, sob supervisao da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar
exclusivamente a contratacdo ou pagamento desses servicos ou suprimentos: %
( por cento).

g) Percentual maximo a ser pago pelo Tribunal de Justica de Alagoas sobre o caché original, a

atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz; sobre o valor original de cessao

de uso de obras consagradas incorporadas as pecas, aos detentores dos direitos patrimoniais de

uso destas obras; bem como pela reutilizagao de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado:
% ( por cento).

h) A proponente estabelece o compromisso de obter, junto a terceiros fornecedores e veiculos dos
diversos meios existentes, os melhores descontos praticados no mercado, em cada ocasiao,
considerando-se investimentos de igual expressao e ainda a hipdtese descrita na proposta técnica.

i) A proponente assume o compromisso de cessao total e definitiva dos direitos patrimoniais de
uso de ideais, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, comunicacao e marketing de
sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do contrato que vier a ser
firmado, sem qualquer remuneragao adicional, mesmo apods a vigéncia do contrato, excluidos casos
legislados pelo Direito Autoral.

1) Prazo de validade da Proposta: minimo de 60 (sessenta) dias

k) Demais condic¢oes de acordo com o edital.

(LOCAL E DATA)
Razao Social da empresa
Socio Administrador
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ANEXO IV
MINUTA DE CONTRATO N¢ /2011
CONTRATO DE , QUE ENTRE SI
CELEBRAM O TRIBUNAL DE JUSTICA E A
EMPRESA

O TRIBUNAL DE JUSTICA DO ESTADO DE ALAGOAS, com sede na Praca Marechal Deodoro
da Fonseca, n® 319, Centro, em Maceid, Capital do Estado de Alagoas, inscrito no CNPJ sob o n®
12.473.062/001-08, neste ato representado pela Exma. Sr®. Presidente, Desembargador Presidente
SEBASTIAO COSTA FILHO, residente e domiciliado nesta cidade, doravante denominado

CONTRATANTE e a empresa com endere¢o na Rua , Maceio-AL,
inscrita no CNPJ sob o n® ora representada por portador da cédula de
identidade n® SSP/AL, inscrito no CPF n® , doravante designada

CONTRATADA, tendo em vista o que consta do Processo Administrativo n® 03041-7.2011.001, e
ainda o resultado do certame licitatorio TOMADA DE PRECOS n® 03/2011, pactuam o presente
contrato, por preco global, cuja execugao se regera pela disciplina da Lei Federal n® 8.666, de 21 de
junho de 1993, e disposigdes subseqiientes e pelo disposto no Decreto Estadual n® 3.149, de 28 de
abril de 1980, o que fazem na conformidade das cldusulas adiante estabelecidas.

DO OBJETO

CLAUSULA PRIMEIRA - Contratacio de 01 (uma) agéncia de
publicidade e propaganda para prestacdao de servigos de publicidade, compreendendo o estudo,
planejamento, conceituagao, concepgao, criagao, a execugado interna, a intermediagado e a supervisao
de execugdo externa e a distribuigao de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao
referentes as atividades do Poder Judiciario de Alagoas.

1.1 - O objeto da contratagao inclui a execugdo das pegas publicitarias previstas no Anexo I,
definidas com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associacao Brasileira de
Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao 2011, e, como atividades complementares, os servigos
especializados de:
1.1.1. - Planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao de geracao
de conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdao



difundidas as pecas e a¢des publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
1.1.2. — Produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitdrios criados.
1.1.3. — Criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, e
consonancia com novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agoes
publicitarias.
1.2. — O pagamento da Administracdo a agéncia contratada, pelos servicos prestados nas etapas de
planejamento e criacdo tomara como parametro o valor da proposta de prego ja com os descontos
apresentados, com base na Tabela Referencial de Custos Internos da ABAP — Associagao Brasileira
de Agéncias de Publicidade — Alagoas, edi¢ao 2011 (Anexo ao contrato).
1.2.1. — A Administragdo pagard a agéncia contratada honordrios de até 15% (quinze por cento)
sobre o valor dos servigos especializados tomados junto a terceiros. Quando a responsabilidade
da agéncia se limitar exclusivamente a contratagao ou pagamento dos servigos especializados, a
Administragdo pagard honordrios de até 10% (dez por cento), tudo em observancia aos
regramentos do Conselho Executivo de Normas Padrao da Atividade Publicitaria.
1.3 - Planejamento e execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacao de geracao de
conhecimento sobre o mercado, publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas
as pecas e a¢Oes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.
1.4 — A Agéncia contratada serd responsavel pelos custos criagdo da campanha publicitaria, bem
como pelos custos de produgao e veiculagao, que sé serao efetuados, mediante aprovagao e
autorizagao expressas da Administragao.
1.5 — O Poder Judicidrio de Alagoas podera investir em publicidade, por meio da agéncia
vencedora da licitagao, até o montante maximo de R$ 475.000,00 (quatrocentos e setenta e cinco
mil reais), no periodo de vigéncia do contrato.
1.6 — O Poder Judicidrio de Alagoas somente pagara os servigos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no item 4.5, e sua decisdo nao gerard a
agencia vencedora da licitagdo a garantia ou o direito de requerer indenizacdo por quaisquer
perdas e danos.

DOS PRAZOS

CLAUSULA SEGUNDA - O presente contrato tera vigéncia de 12
(doze) meses, a partir da sua assinatura.

Paragrafo primeiro — Fica estabelecido que a critério do Contratante, mediante termo aditivo,
podera ser prorrogado por iguais e sucessivos periodos, nos moldes do arts. 57, II da Lei 8.666/93.

Paragrafo segundo — Para efeito de ano civil, serd tomado como referéncia a Lei 810/49, que define
o ano civil sendo o periodo de 12 (doze) meses contados do dia do inicio ao dia e més
correspondente do ano seguinte — arts. 1% e 2°

DO VALOR

CLAUSULA TERCEIRA - O CONTRATANTE pagara a
CONTRATADA o valor maximo estimado de R$ 475.000,00, pelos servicos de planejamento e
criagdo de pecas publicitdrias incluindo as atividades complementares de servigos especializados,
especificados no objeto deste contrato, bem como os valores referentes aos servigos terceirizados
de produgdo e/ou veiculagdo, eventualmente realizados, conforme a aprovagao e autorizagao do



Contratante, mediante ordem bancaria.

6.1 — A remuneracao da CONTRATANTE, a titulo de custos internos e honorarios sobre servigos
tomados junto a terceiros serd procedida da seguinte forma:

a) Desconto concedido ao Tribunal de Justica do Estado de Alagoas para cada bloco de custos
internos (1 a 15) constantes do Anexo I, definidos com base na Tabela Referencial de Custos
Internos da ABAP — Associagao Brasileira de Agéncias de Publicidade — Alagoas, edicao 2011:

1. ANUNCIO JORNAL Desconto ( %) | ( por cento)
2. ANUNCIO REVISTA Desconto ( %) |( por cento)
3. ANUNCIO LEGAL Desconto ( %) | ( por cento)
4. IMPRESSOS/FOLDERS Desconto ( %) |( por cento)
5. PAPELARIA Desconto ( %) | ( por cento)
6. IDENTIDADE CORPORATIVA Desconto ( %) | ( por cento)
7. EMBALAGENS Desconto ( %) | ( por cento)
8. SPOT DE RADIO Desconto ( %) |( por cento)
9. FONOGRAMA (Jingle/trilha) Desconto ( %) | ( por cento)
10. VT Desconto ( %) |( por cento)
11. ASSINATURA Desconto ( %) | ( por cento)
12. AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO |Desconto ( %) | ( por cento)
13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR Desconto ( %) | ( por cento)
14. MATERIAL PROMOCIONAL Desconto ( %) | ( por cento)
15. MIDIA ELETRONICA E INTENET | Desconto ( %) |( por cento)

b) Percentual de honorarios sobre os custos comprovados de servigos especializados realizados por
terceiros, de produgao de pecas e materiais cuja distribui¢ao/veiculacao NAO PROPORCIONE o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao: %o ( por
cento).

c) Percentual de honorarios sobre os custos comprovados de servigos especializados realizados por
terceiros, de producdo de pecas e materiais cuja distribui¢ao/veiculaggo PROPORCIONE o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao: %o ( por
cento).

d) Percentual de honordrios sobre os custos comprovados de outros servicos especializados
realizados por terceiros, com a efetiva intermediagao da licitante, a fim de dar suporte aos demais
servigos destinados atendimento das necessidades de comunicacdo do Tribunal de Justica de
Alagoas: % ( por cento).

e) Percentual de honorarios sobre os custos comprovados de servicos especializados realizados por
terceiros, sob supervisao da agéncia, quando a responsabilidade desta se limitar exclusivamente
a contratacdo ou pagamento desses servicos ou suprimentos: %( por cento).




f) Percentual maximo a ser pago pelo Tribunal de Justica de Alagoas sobre o caché original, a

atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz; sobre o valor original de cessao

de uso de obras consagradas incorporadas as pecas, aos detentores dos direitos patrimoniais de

uso destas obras; bem como pela reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado:
% ( por cento).

Paragrafo primeiro- O Contratante somente pagard os servigos efetivamente realizados, nao
estando obrigado a investir o total de recursos estabelecido no paragrafo anterior e sua decisao nao
gerard a Contratada a garantia ou o direito de requerer indenizagao por quaisquer perdas e danos.

Pardgrafo sequndo- As pecas publicitarias reprovadas ndo serao cobradas pela CONTRATADA.

Pardgrafo terceiro- Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus
representantes serao de sua exclusiva responsabilidade.

Pardgrafo quarto- A CONTRATADA nao fard jus a nenhuma remuneragao ou descontos de
agéncia quando da utilizagdo, pelo CONTRATANTE, de créditos que a este tenham sido
eventualmente concedidos por veiculos de divulgagao, em qualquer acdo publicitaria pertinente a
este CONTRATO.

Pardgrafo quinto- As formas de remuneragao estabelecidas nesta Cldusula poderao ser
renegociadas, no interesse do CONTRATANTE, quando da renovagdo ou prorrogacao deste
Contrato.

Paragrafo sexto- Os percentuais de honorarios definidos nesta cldusula nao sofrerao reajustes,
tendo em vista que a remuneragao é definida mediante a incidéncia desses percentuais sobre os
valores estabelecidos na Tabela Referencial de Custos Internos, Anexo I, e das despesas com
servigos especializados tomados junto a terceiros.

DO PAGAMENTO

CLAUSULA QUARTA - Imediatamente apés o recebimento da nota
fiscal, devidamente atestada pelo FISCAL DO CONTRATO, dos servigos efetivamente realizados,
o orgao recebedor adotara as providéncias para pagamento, em moeda corrente nacional, o qual
devera ser efetuado em até 10 (dez) dias titeis mediante a apresenta¢ao da seguinte documentagao:

a) Nota Fiscal/fatura discriminativa, em via unica, devidamente atestada pelo GESTOR DO
CONTRATO;

b) Copia da(s) publicagao(des) realizada(s);

c) Certidao Conjunta Negativa de Débitos Relativos a Tributos Federais, expedida pela
Receita Federal do Brasil.

d) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Previdéncia Social;

e) CRF - Certificado de Regularidade de FGTS, expedido pela Caixa Econdmica Federal.

f) CND - Certidao Negativa de Débitos para com a Fazenda Municipal;

4.1 — Os servicos relativos a veiculacao serao pagos no prazo de até 10 (dez) dias tteis contados da
data de apresentagdo dos documentos de cobranga, tabelas de pregos e respectivos comprovantes
de veiculagdo, devendo as notas fiscais dos veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justica do



Estado de Alagoas aos cuidados da agéncia CONTRATADA, que repassara a esses veiculos o valor
liquido, deduzido o “desconto padrao de agéncia”, a teor do que dispde o Art. 15 do Decreto
57.690/66, regulamentador da Lei 4.680/65, e do item 2.4 das Normas Padrao da Atividade
Publicitaria, observadas ainda as seguintes providéncias:

a) Apresentagao de comprovantes de exibig¢ao/irradiagao das pegas veiculadas em radio e televisao,
respectivamente;

b) Apresentacdo da pagina inteira, no original, de cada cada jornal/revista, com respectivas
publicagdes e datas.

4.2 — Os servigos relativos a servigos especializados tomados junto a terceiros serdao pagos em até
10 (dez) dias uteis contatos da efetiva data de apresentacao dos documentos de cobranga, na forma
e prazos, a época, solicitados pelo CONTRATANTE, condicionados a apresentacao dos
documentos de cobranga comprobatorios de despesas e respectivos comprovantes.

4.3 — A CONTRATADA deverd, em até 10 (dez) dias uteis da realizagdo de qualquer pagamento
pelo CONTRATANTE, que envolva repasse a terceiro emitente de faturamento, a seus cuidados,
contra 0 CONTRATANTE, apresentar documentagao de plena quitagao da referida cobranga. O
nao-cumprimento de tal dispositivo ensejara a retencao, pelo CONTRATANTE, de todos os demais
pagamentos até a regularizacao da pendéncia.

Pardgrafo primeiro - Em nenhuma hipotese havera antecipagao de pagamento;

Pardgrafo segundo - O envio da Nota Fiscal a Diretoria~Adjunta de Contabilidade e Finangas deste
Tribunal, devera acontecer até o tltimo dia 1til de cada més;

Pardgrafo terceiro - A apresentacao de nota fiscal/fatura com incorre¢oes ou desacompanhada da
documentagdo requerida no subitem anterior, implicard na sua devolugio a empresa
CONTRATADA para regulariza¢ao, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data
de sua reapresentagao.

Paragrafo quarto - Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a contratada ndo
tenha concorrido de alguma forma para tanto, fica convencionado que a taxa de compensagao
financeira devida pelo TRIBUNAL, entre a data de pagamento prevista para o pagamento e o
efetivo adimplemento da parcela, serd aquela resultante da instalagao da seguinte férmula:

EM=IxNxVP

Onde:

EM = Encargos moratorios;

N =Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga;

I = Indice de atualizacao financeira = 0,00016438, assim apurado:

I=TX I =(6/100) I1=0,00016438
365
TX = Percentual da taxa anual = 6%

Pardgrafo quinto- Considera-se para efeito de pagamento o dia da entrega da O.B. na unidade
bancaria.

Paragrafo sexto- Se, quando da efetivagao do pagamento, os documentos comprobatorios de situa-
¢ao regular em relagao a Fazenda Federal, ao INSS e ao FGTS, apresentados em atendimento as



exigéncias de habilitagao, estiverem com a validade expirada o pagamento ficara retido até a apre-
sentacao de novos documentos dentro do prazo de validade.

Paragrafo sétimo - A apresentagao da nota fiscal/fatura de servigos com incorre¢des ou desacom-
panhada da documentagao requerida no paragrafo anterior, implicard na sua devolugdo a empresa
CONTRATADA para regularizagao, devendo o prazo de pagamento ser contado a partir da data
de sua reapresentacao.

Paragrafo oitavo - Considera-se, para efeito de pagamento, o dia de entrega da ordem bancéria.

Paragrafo nono - Os pagamentos decorrentes da presente avenga deverao ser levados a crédito na

conta corrente n.° Agéncia n.® do , cujo titular € a CONTRATADA.

DOS RECURSOS FINANCEIROS E DOTACAO ORCAMENTARIA.

CLAUSULA QUINTA - As despesas decorrentes da aquisicao do
objeto desta licitagdo correrao por conta da dotagdo or¢amentaria n° 02.122.0003.2211.0000.3390-39,
pertencente a Diretoria Adjunta de Contabilidade Financeira do Tribunal de Justica.

DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE

CLAUSULA SEXTA - Durante a execugdo do presente contrato, obriga-
se 0 CONTRATANTE a:

6.1 — Propiciar todas as facilidades indispensaveis a boa execugdo do fornecimento dos servigos
objeto deste ajuste, inclusive permitir o livre acesso dos responsaveis da CONTRATADA as
dependéncias da CONTRATANTE, desde que devidamente identificados.

6.2 — Fornecer e colocar a disposigaio da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se
fizerem necessarios a execuc¢ao dos servicos;

6.3 — Atestar a execucao do objeto do presente ajuste por meio do GESTOR DO CONTRATO.

6.4 — Efetuar o pagamento a CONTRATADA de acordo com as condi¢des de preco e prazos
estabelecidos no contrato.

6.5 — Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA, por escrito, sobre irregularidades
observadas no cumprimento deste contrato;

6.6 — Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua reponsabilidade.

6.7 — Aplicar as penalidades por descumprimento do contrato.

DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

CLAUSULA SETIMA- A CONTRATADA, no decorrer da execuc¢ao do
presente contrato, obriga-se a fornecer o objeto do presente ajuste, obedecendo as condi¢des
seguintes:



7.1 — Executar o contrato em estrita conformidade com as especificacdes e com os termos nele
previstos.

7.2 — Realizar, com seus proprios recursos ou, quando necessdrio, mediante contratagao de
terceiros, todos os servigos relacionados com o objeto do contrato, de acordo com as especificagoes
estipuladas e/ou aprovadas pelo Contratante.

7.3 — Garantir as condi¢des avengadas no contrato, sempre que, a seu critério, venha a utilizar-se de
sua matriz ou de seus representantes em outras localidades para servigos de criagdo, produgao e
outros, complementares ou acessdrios, que se fizerem necessarios.

7.4 — Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da Capacidade de Atendimento
(proposta técnica) na execugao dos servigos objeto do contrato, admitida a substitui¢do por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente comunicado e
aprovado pelo Contratante.

7.5 — Dar assisténcia a Diretoria de Comunica¢dao Social do TJ/AL no que pertine ao objeto do
contrato, sempre que solicitada.

7.6 — Executar, fielmente o plano de acdo, conforme informagoes e instrumentos de comunicagao e
marketing colocados a disposi¢ao do Contratante, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato.

7.7 — Obter aprovagao prévia do Contratante, por escrito ou mediante comunicagao por e-mail
funcional, para assumir despesas de producao, veiculagao e qualquer outra despesa contemplada
no objeto deste Contrato.

7.8 — Submeter toda e qualquer contratagao de terceiros, abrangida pelo objeto do Contrato, a
prévia anuéncia do Contratante, por meio do GESTOR DO CONTRATO.

7.9 — Submeter a prévia apreciacdo do GESTOR DO CONTRATO a(s) pega(s) publicitaria(s), planos
de midia e autorizagdes de veiculacao destinadas aos veiculos.

7.10 — Submeter a previa apreciagao do Contratante, por meio do GESTOR DO CONTRATO, para
fins de aprovagao ou rejeicao, planos, textos, apresentagdes visuais (layout) e artes finais,
mensagens, roteiros, planos de midia, autoriza¢des de produgao e veiculagao e todo o conjunto de
informagdes pertinentes as agdes e campanhas publicitdrias, como custos, periodos e veiculos a
serem utilizados. Todo material ou campanha deve ser apresentado ainda na fase de planejamento
para que seja examinado sob o aspecto técnico-publicitario, pela Diretoria de Comunicagao Social
do Tribunal de Justica de Alagoas.

7.11 — Fazer veicular a(s) peca(s) publicitaria(s) nas datas estabelecidas no plano de midia
aprovado GESTOR DO CONTRATO.

7.12 — Produzir e entregar ao GESTOR DO CONTRATO uma cdpias impressas e em midia digital
de todas as pegas publicitarias aprovadas.

7.13 — Responsabilizar-se integralmente pelos custos de producdo e/ou veiculagdo das pega(s)
publicitaria(s).

7.14 — Orientar a producao e a impressao das pegas graficas aprovadas pelo Contratante. Em caso
de segunda tiragem, este pode optar pela contratagao junto a terceiros, sob sua propria orientagao,
7.15 — Apresentar ao GESTOR DO CONTRATO pelo menos trés orcamentos obtidos junto a
pessoas fisicas ou juridicas que atuem no mercado do ramo de fornecimento pretendido e que
estejam previamente cadastradas pelo Administracdo para fornecimento de bens e servigos
especializados relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato.
7.16 — Proceder a coleta de or¢amentos de fornecedores em envelopes fechados, que serao abertos
em sessao publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo da Administragdo, sempre que o
fornecimento de bens e servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato, dispensando-se tal procedimento se os servigos tiverem valor igual ou inferior a
20% (vinte por cento) do limite previsto na alinea a do inciso II do art. 23 da Lei 8.666/93.

7.17 — Realizar a apropriagao de custos de toda e qualquer despesa, seja de veiculagao, seja de



producao, e, no tocante a esta ultima, tanto interna quanto externa, e encaminhar a aprovacao do
Contrantante.

7.18 — Conter a apropriagao de custos dentro dos parametros estabelecidos na proposta técnica e de
precos, aprovadas na Licitagdo, demonstrados, em anexo, os pregos da média de mercado,
incluindo tabelas vigentes a época, conforme espécie de trabalho a ser prestado, bem como a
efetiva incidéncia dos descontos negociados em favor do Contratante, dentro do critério da melhor
relagdo custo/beneficio.

7.19 - Transferir integralmente ao Contratante todas as vantagens derivadas de negociagao de
precos e de condicdes de pagamento, inclusive especiais, com fornecedores e com veiculos e,
quanto a estes, sob forma de descontos e/ou bonificagdes ou reaplica¢des. Tais descontos deverao
constar das respectivas apropriagdes encaminhadas ap Contratante para aprovagao.

7.20 — Buscar sempre as melhores condig¢des de pregos para os direitos autorais de imagem e som
de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagdes de pecas
publicitarias do Contratante.

7.21 — Apresentar ao GESTOR DO CONTRATO, inclusive para fins de liberagao do pagamento,
notas fiscais de todos os servigos tomados pela agéncia junto a terceiros, nas etapas de producao e
veiculacdo, para a fiel execugao do contrato, devendo, em caso de veiculagao, as notas fiscais dos
veiculos ser faturadas contra o Tribunal de Justica de Alagoas aos cuidados da Agéncia, que
repassara a esses veiculos o valor liquido, deduzido o “desconto padrao de agéncia”, a teor do que
dispoe o Art. 15 do Decreto 57.690/66, regulamentador da Lei 4.680/65, e do item 2.4 das Normas
Padrao da Atividade Publicitaria.

7.22 — Apresentar especificamente, para pagamento de despesas com veiculacao, demonstrativo do
valor devido ao veiculo, sua tabela de precos, descrigao de descontos negociados, pedidos de
insercao correspondentes, bem como relatdrio de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa
independente.

7.23 — Entregar a Contratante, por meio do GESTOR DO CONTRATO, até o dia 10 (dez) do més
subsequente, relatorio detalhado das despesas de produgao e veiculagdo autorizadas no més
anterior e relatorio dos servigos em andamento, contendo informagdes relevantes sobre o estagio
dos servigos, conforme orienta¢des prestadas pelo Contratante.

7.24 — Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao de
estimativas de custos e que redundem em aumento de despesas ou perdas de descontos para o
Contratante.

7.25 — manter durante o periodo de, no minimo, 05 (cinco) anos apds a extingao do contrato, acervo
comprobatodrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas.

7.26 — Nao divulgar informagoes acerca da prestagdo de servigos, objeto do Contrato, que envolva o
nome do Contratante, exceto em casos de prévia expressa autorizagao.

7.27 — Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao do Contratante. A
infracdo a este dispositivo implicara a rescisao imediata do contrato e sujeitara a Contratada as
penas da Lei n® 9.279/96 e as indenizagdes por perdas e danos previstas na legislagao ordinaria.
7.28 — Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou
contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de ag¢des judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas ao cumprimento deste contrato.

7.29 — Responder por qualquer acgao judicial ou medida extrajudicial movida por terceiros com
base na legislacdo de protecao a propriedade intelectual, direito de propriedades ou direitos
autorais, relacionados com os servigos objeto do contrato.

7.30 — Sujeitar-se as orientagdes do GESTOR DO CONTRATO, que podera discutir os valores de
producao e veiculacao de pegas publicitédrias, procurando garantir o menor prego.



7.31 — Autorizar diretamente a execugao da publicidade (veiculacao e, inclusive, sua producao por
terceiros, se for o caso).

7.32 — Responder, integralmente, pelos danos causados diretamente a Administra¢ao ou a terceiros,
decorrentes de sua culpa ou dolo na execugao do contrato, nao excluindo ou reduzindo essa
responsabilidade a fiscalizagao ou 0 acompanhamento empreendidos pelo CONTRATANTE.

7.33 — Fornecer servigos de boa qualidade.

7.34 — Submeter-se a auditoria do Poder Judicidrio sobre assuntos relativos ao objeto desta
licitagao, mediante aviso prévio de 05 (cinco) dias.

7.35 — Comprovar, a qualquer momento, o pagamento dos tributos que incidirem sobre a execugao
dos servigos prestados.

7.36 — Responsabilizar-se integralmente pelos encargos trabalhistas, previdencidrios, securitarios,
fiscais, comerciais e de responsabilidade civil decorrentes da execugao do contrato.

7.37 — Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

7.38 — Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros para
cumprimento do objeto desta contratagao, bem como responder por todos os efeitos daqueles
contratos perante terceiros e o proprio Contratante.

7.39 — Exigir de terceiros, no que couber, em caso de subcontratagdo para execugdo parcial de
servigos estipulados no contrato, as mesmas condig¢des originarias do presente instrumento.

7.40 — Adotar as providéncias necessarias para que qualquer servigo, inclusive o de veiculagao,
considerado nao-aceitdvel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado as suas expensas, e nos
prazos estipulados pelo CONTRATANTE, por meio do GESTOR DO CONTRATO.

7.41 — Aceitar, nas mesmas condi¢des contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem
necessarios, nos termos do art. 65, §1°, da Lei n® 8.666/93.

7.42 — Manter, durante a execucao do contrato, todas as condi¢oes de idoneidade exigidas nesta
licitagdo, além de sujeitar-se a outras obrigacdes previstas no Cdédigo de Protecdo e Defesa do
Consumidor (Lei n® 8.078/90) que sejam compativeis com o regime de Direito Publico.

DAS ATRIBUICOES DO GESTOR (FISCAL)

CLAUSULA OITAVA — Ao Gestor do contrato cabera:

8.1 — Solicitar a Contratada a realizagdo dos servigcos mediante apresentacao de briefing, no qual
constarao todas as informagdes e orienta¢des necessarias a produgao da(s) pega(s) publicitaria(s).
8.2. — Analisar e aprovar as pegas publicitarias e os planos de midia (veiculagao) apresentados pela
Contratada, apontando eventuais modificagoes.

8.3 — Realizar, sempre que julgar necessario, cotagdo de precos para efetivagao da publicidade,
utilizando-a como parametro para que a agéencia realize a contratagao.

8.4 — Indicar a data em que devera(ao) ser veiculada(s) a(s) peca(s) publicitaria(s).

8.5 — Fiscalizar a execugao do contrato, objetivando garantir a qualidade desejada.

8.6 — Solicitar e/ou sugerir a Administracdo a aplicagao de penalidades, por descumprimento de
cldusula contratual ou editalicia.

8.7 — Solicitar a CONTRATADA e a seus prepostos, ou obter da Administracdo, tempestivamente,
todas as providéncias necessarias ao bom andamento do presente fornecimento.

8.8 — Fornecer atestado de capacidade técnica quando solicitado, desde que atendidas as
obrigagoes contratuais.

8.9 — Atestar e encaminhar notas fiscais ao setor competente para autorizar pagamentos, indicando
eventuais ocorréncias.



8.10 — Fiscalizar para que sejam mantidas as condi¢des de habilitagao e qualificacdo exigidas na
licitagao.

Pardgrafo primeiro- A nao-aceitagao de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicard dilagao
do prazo de entrega, salvo expressa concordancia do CONTRATANTE, subscrita pelo GESTOR
DO CONTRATO.

Paragrafo segundo- A agao da fiscalizagio nao exonera a CONTRATADA de suas
responsabilidades contratuais.

DOS DIREITOS AUTORAIS

CLAUSULA NONA - A CONTRATADA cede a0 CONTRATANTE,
de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlise
e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, concebidos,
criados e produzidos em decorréncia do Contrato.

9.1 — O valor desta cessao ¢ considerado incluso nas modalidades de remuneragao previstas no
Contrato.
9.2 — O CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou por
intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do Contrato e mesmo apos
seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.
9.3 — Em todas as contrata¢des que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de
cada titular do direito dois or¢amentos para execugao do servigo, um de cessdao de direitos por
tempo limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE
escolha uma das opgoes.
9.4 — Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionard a contratagao do
servico por periodo minimo de 03 (trés) meses e utilizara os trabalhos os trabalhos de arte e outros
protegidos pelos direitos autorais e conexdes dentro dos limites estipulados no respectivo ato de
Cessao.
9.5 — Quando a CONTRATANTE optar pela execucgao dos servigos com cessao total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
produgao de pegas e companhas e a prestagao de outros servigos, cldusulas escritas que:
a) explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagao,
produgao e dire¢ao, a composigao, arranjo, execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;
b) estabelegam que o CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modifica¢des, durante a vigéncia do
contrato e mesmo apods o seu término ou, ainda eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer
onus perante os cedentes desses direitos.

9.6 — Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao, definitiva ou por tempo limitado,
sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgao.

9.7 — A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, que todos os orgamentos de
produgao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao de demais direitos.

9.8 — A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas



por outros 6rgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poderes, sem que lhe caiba
qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

9.9 — A seu critério, a CONTRATANTE poderd aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para
outros orgaos, entidades ou sociedades integrantes dos Poderes. Nesses casos, quando couber, a
CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo com os eventuais detentores dos direitos das pegas.

DAS PENALIDADES

CLAUSULA DECIMA - Pela inexecugao total ou parcial do contrato,
o Contratante poderd, garantida a prévia defesa da Contratada no prazo legal, aplicar as seguintes
sangoes:

a) Adverténcia;

b) Multa — a CONTRATADA que deixar de cumprir as obriga¢des assumidas fica sujeita de multa
de 2% (dois por cento) do valor total da proposta apresentada, ao dia, percentual esse que sera
descontado do montante devido por este Tribunal a CONTRATADA, ou cobrado judicialmente;

¢) Multa de 10% (dez por cento) sobre o valor total do fornecimento se o atraso for superior a 15
(quinze) dias contados da data da entrega dos servigos, sem causa justificada, ou se a causa
alegada nao for aceita pela CONTRATANTE. A justa causa nao impede a aplicagao da multa mas
sim a rescisao do contrato, exceto quanto a rescisao, se a CONTRATANTE entender oportuno e
conveniente rescindir o contrato, o que ocorrera sem prejuizo da multa. Rescindida a avenca,
podera o CONTRATANTE optar pela convocagao da segunda licitante classificada, para atender
ao objeto deste contrato, em igual prazo e nas mesmas condigoes propostas pela CONTRATADA,
inclusive quanto aos precos;

d) Suspensdo tempordria de participacdao e impedimento de contratar com a Administragao, por
prazo de até 02 (dois) anos.

Pardgrafo primeiro- Se o valor da multa ou indenizagdo devida nao for recolhido, sera
automaticamente descontado da primeira parcela de preco a que a contratada vier a fazer jus,
acrescido de juros moratorios de 1% (um por cento) ao més, ou, quando for o caso, cobrado
judicialmente.

Paragrafo segundo- Apds a aplicacdo de quaisquer penalidades acima previstas, realizar-se-a
comunicacdo escrita a Contratada e publicagdo no Didrio Eletronico da Justiga (excluidas as
penalidades de adverténcia e multa de mora), constando o fundamento legal da punicao.

DA RESCISAO

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - O Contratante podera considerar
rescindido o contrato, de pleno direito, independentemente de notificagao judicial, sem que assista
a Contratada o direito a qualquer indenizagao, nos casos e formas fixados na Lei 8.666/93.

DA ALTERACAO

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - O contrato podera ser alterado
nas hipoteses previstas no art. 65 da Lei n® 8.666/93.



DAS DISPOSICOES FINAIS

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - O presente ajuste vincula-se ao
instrumento convocatdrio pertinente em todos os seus termos e a proposta do Contratante, sendo
0s casos omissos resolvidos de acordo com a legislagao aplicavel a espécie.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - A Contratada fica obrigada a

manter, durante toda a execugao do contrato as condi¢des de habilitagdo e qualificagao exigidas
para a contratacao.

DA PUBLICACAO

CLAUSULA DECIMA QUINTA - Em cumprimento ao disposto no
Paragrafo tinico do Art. 61 da Lei 8.666/93, incumbira ao Contratante providenciar a publicacao da
sumula deste ajuste e de seus eventuais termos aditivos no Didrio Eletronico da Justiga.

DO FORO

CLAUSULA DECIMA SEXTA- E competente o foro da Comarca de
Macei6/AL, para dirimir quaisquer litigios oriundos da presente avenca.

E, para firmeza e como prova de assim haverem entre si ajustado e contratado, assinam o
presente em trés vias de igual teor e forma, para que produza seus legais e juridicos efeitos.

Maceio/AL, de de 2011.

Presidente do Tribunal de Justica do Estado de Alagoas
CONTRATANTE

Representante da Empresa
CONTRATADA

TESTEMUNHAS:
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ANEXO I DO CONTRATO

CUSTOS INTERNOS (CRIACAO), CONFORME TABELA REFERENCIAL - ABAP/AL -

EDICAO 2011

1. ANUNCIO JORNAL Total

Menor ou igual a ¥4 de pagina R$ 590,00
Até 1/3 de pagina R$ 750,00
Até Y pagina R$ 1.080,00
Até 2/3 de pagina R$ 1.495,00
Até 1 pagina R$ 1.720,00
Até pagina dupla R$ 2.840,00
2. ANUNCIO REVISTA Total

Até Y5 pagina R$ 995.00
Até 1 pagina R$ 1.315,00
Pagina Dupla R$ 1.990,00
3. ANUNCIO LEGAL Total

Até Va pagina R$ 515,00
Até Y5 pagina R$ 965,00
Até 1 pagina R$ 1.800,00
Pagina Dupla R$ 3.215,00
4. IMPRESSOS/FOLDERS* Total

Capa de Agenda R$ 770,00
Capa de CD/DVD R$ 1.540,00
Capa de Relatorio/ Caderno/Revista R$ 1.935,00
Catalogo (qualquer tamanho)/Encarte Varejo R$ 410,00




Cinta para Jornal

R$ 995,00

Encarte Jornal/Revista R$ 1.325,00
Folder com pégina igual ou maior que A4, até 8 R$ 580,00
paginas

Folder com pagina igual ou maior que A4, acima 8 |R$ 510,00
paginas

Folder com pagina menor que A4, até 8 paginas R$ 510,00
Folder com pagina menor que A4, acima 8 paginas |R$ 410,00
Envelope/Caixa especial para folder R$ 1.325,00
Folheto/Panfleto/Volante (com pagina até tamanho |R$ 365,00
AS)

Folheto Técnico/Manual Técnico R$ 580,00
Relatorio — Diagramagdo R$ 580,00
*Preco por pagina

5. PAPELARIA Total

Bloco de Anotagoes (capa, 01 folha de miolo e R$ 385,00
capa do verso)

Envelope Pequeno R$ 385,00
Envelope Saco/Oficio R$ 385,00
Pasta R$ 755,00
6. IDENTIDADE CORPORATIVA Total

Marca R$ 4.060,00
Marca + Papelaria basica R$ 5.260,00
Marca de Produto R$ 4.060,00
Reformulac¢do de Marca R$ 2.030,00
Selo Comemorativo R$ 825,00
Manual de identidade visual (por pagina) R$ 295,00
Slogan R$ 1.505,00
Uniforme R$ 605,00
Placas de sinalizagdo para portas, estacionamento, |R$ 70,00
etc. (unid.)

7. EMBALAGENS Total
Embalagem de produto (caixa, saco, lata, etc.) R$ 3.290,00

Roétulo

R$ 2.665,00




Reformulagao/adaptacao de Rotulo R$ 1.660,00

Display para folder e produtos R$ 1.975,00
8. SPOT DE RADIO* Total

Spot 30" R$ 480,00
Spot 45" RS 645,00
Spot 60" RS 845,00

*Os custos de acompanhamento de produgao, produtora, trilhas sonoras, copias e cachés nao
estao incluidos.

9. FONOGRAMA (Jingle/trilha)* Total

Jingle Institucional 30" R$ 1.270,00
Jingle Institucional 45" R$ 1.595,00
Jingle Institucional 60" RS 1.895,00

*Os custos incluem cria¢ao simples, com cdpia em CD. Nao estdo incluidos os cachés de
intérprete, arranjo, musicos e nem produtora.

10. VT* Total

30" R$ 1.190,00
45" R$ 1.580,00
60" R$ 2.060,00

*Custos de criacao e acompanhamento de produgdo. Nao estao incluidos produtora, edicao,
audio, trilha, direcao, artes, efeitos especiais, cOpias, cachés e despesas operacionais.

11. ASSINATURA* Total p/seg.

Vinheta Eletronica (storyboard e roteiro) R$ 155,00

*Custo de criagao e acompanhamento de produgdo. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edigao, dudio, trilha, dire¢ao e todos os custos que envolvem fornecedores.

12. AUDIOVISUAL/DOCUMENTARIO* Total p/min.

Qualquer segmento R$ 1.460,00

*Custos de criagdo e de acompanhamento de producao. Nao estdo incluidos os custos de
produtora, edicdo, fotografia, ilustracdo especial, logotipia, dudio, trilha, direcdo, iluminacao,
efeitos especiais, copias e despesas operacionais.

13. OUTDOOR/MIDIA EXTERIOR Total




Outdoor — cartaz Policromia

RS 1.275,00

Outdoor — cartaz trago R$ 905,00
Backbus R$ 1.275,00
Lateral de 6nibus R$ 905,00
Busdoor R$ 905,00
Envelopamento de automovel R$ 1.275,00
Painel frontal — Ponto de 6nibus R$ 1.275,00
Painel lateral — Ponto de 6nibus R$ 865,00
Lightdoor/Backlight/Frontlight R$ 1.275,00
Muro/Tapume RS 1.805,00
Postdoor/placa de esquina R$ 410,00
Baldo promocional R$ 285,00
Relogio Digital R$ 905,00
Placa/Painel sinalizag¢ao R$ 275,00
Placa/Painel R$ 1.275,00
Estandarte/Galhardete R$ 275,00
Faixa Avido R$ 275,00
Faixa Rua R$ 275,00
Empena de prédio R$ 1.275,00
14. MATERIAL PROMOCIONAL Total
Adesivo R$ 320,00
Adesivo de chio R$ 865,00
Camisa R$ 560,00
Bandeira R$ 320,00
Bandeirola (frente e verso) / Mobile Simples R$ 450,00
Mobile com facas especiais R$ 865,00
Banner recorte R$ 430,00
Banner Policromia R$ 865,00
Boné/Chaveiro/Cracha/Caneta/Ima de geladeira R$ 225,00
Broadside (por pagina) R$ 490,00
Capa Carné R$ 180,00
Cartao de Natal Padrao R$ 930,00
Cartaz A3 ou maior R$ 905,00
Cartaz p/ Varejo RS 675,00
Copo / Caneca R$ 385,00
Cupom R$ 360,00




Diploma RS 675,00
Display Balcdo/Parede R$ 355,00
Convite Padrao R$ 455,00
Calendario (p/pagina) R$ 275,00
Inflavel R$ 430,00
15. MiDIA ELETRONICA E INTERNET* Total
Banner — Formatos: Gif animado e Swf Animado |R$ 525,00
Banner Formato Especial — Formatos: Swf R$ 905,00
Interativo

Website Corporativo — criagdo das interfaces, R$ 7.515,00
arquitetura de informagao, conteudo e finalizagao

em html, css e javascript. Até 20 Paginas. A cada

pagina extra, cobra-se 5% do valor total.

Website Corporativo com Sistemas de Gestdo de  |R$ 4.510,00
Contetido — no caso de interfaces, arquitetura de

informacdo e contetido criados pela agéncia, mas

finalizado por teceiros com sistema de gestao de

conteudo (Site Dindmico). Até 20 paginas. A cada

pagina extra, cobra-se mais 5% do valor total.

Hotsite de evento e promocional — Até 05 Paginas. |R$ 2.255,00
A cada pagina extra, cobra-se 5% do valor total.

Newsletter (mala-direta via e-mail) R$ 905,00

*Valores nao incluem producao fotografica, ilustracdo e computagao grafica.
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